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رائــي ِّ  لوك الش ِّ ات ِّجاهات الجمهـور الأردنــي ِّ نحـو إعلانـات الفنَّانين في المحطَّـات الفضائيَّة وتأثيرهــا علــى السُّ

 لديهم: دراسـة ميدانيَّة
 

 2يني هان، سجى خالد ب1ان راشد العليمـاتحفر 

 
 صـلخ  م

 
رـررور الأردنررر ِّّ  راسة إلى تعررف  اتِّّجاهرات الجم راوررر ِّّ هدفت الدِّّ رلوك ال ِّّ نحرررو إعلانررات الَّانرانيـ فررر  المحانرررات الَّةراوينة، وتـايرهرررا علرررى السف

، وتررمن اسررت دام الاسررتبانة  دا   لجمرر راسررات الودررفينة، واعتمرردت فرر  إلارهررا علررى المرراـ  المسررح ِّّ راسررة فرر  نارراا الدِّّ ع لرردمـم، وجررالت الدِّّ
مال؛ باسرت دام العيِّّارة المتاحرة، وترمن 491على ) البيانات مـ  فراد العيِّّاة، وزِّعت ( مَّرد  مـ الجمـور الأردن ِّّ الذمـ يقااون ف  إقليم ال ن

راسرة إلرى الانتراو  ا تيرة  راسرة و هردافـا. تودرلت الدِّّ ما علرى  سر لة الدِّّ اير  است دام نظرينة الاعتماد ونموذج  مدا، وتم عكسرـ تبرينـ وجرود ترـ
ررن الجمـررور الأردنرر ف إعلانررات الَّانررانيـ العررر  وم رراهدتـا عبررر لإعلانررات الَّانرراني ، إذ فةن ررراو ِّّ ـ فرر  المحانررات الَّةرراوينة علررى القرررار ال ِّّ

نررة ولريقررة تلرروير ا ررور الَّوتوةراصينررة الملون لماررت  وقررون  المحانررات الَّةرراوينة العر ينررة كاسرربة كبيررر ، و نن  هررمن عوامررن جررذ  الانتبرراغ هرر  اللف
لررينة الَّانرران، و نّ  هررمن عوامررن إاررار  الاهتمررام هرر  لريقررة العرررك و وـررار الماررت  ب رركنط واةررخ وجررذنا ، واسررت دام لريقررة م تلررر  ش 

رلعة المعل رر ـ للتنعبيرر عرـ الماررت  بـسرلو  متماشرى مررع م تلرو الأعمرار والمسررتويات، و نن  هرمن  سربا   لررو الرنربرة هر  محاولررة تجر رة السِّّ
رررراو ِّّ هررر  إعلانرررات الَّانرررانيـ التررر  ي ررراهدها المسرررتـلن عبرررر المحارررات عاـرررا، وتبرررين  رررلوك ال ِّّ ـ كرررذلن  نن   ثرررر الأسررربا  المرررلاِّّر  علرررى السف

رليم للمارت ، و  ايرات المعرصينة لدى  فراد العيّارة فر  زيراد  معررفتـم بالثنقافرات الم تلَّرة والتقيريم السن   مراحـم الوجدانينرة فرالَّةاوية، وتمثنلت التنـ
رررال، وقررد نررت  وجررود علاقررة ذات دلالررة إحلرراوينة كرريـ درجررة متابعررة الجمـررور الأردنرر ِّّ  ررلوكينة فرر  تحَّيررشهم إلررى ال ِّّ  شررعور الا تَّررال، والسف

راوينة لدمـم، ووجود علاقرة ذات دلالرة إحلراوينة كريـ التنر ـايرات )المعرصينرة، لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة و يـ  لو الرنربة ال ِّّ
. راو ِّّ لوك ال ِّّ لوكينة( لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة على الجمـور الأردن ِّّ والسف  والوجدانينة، والسف

، الجمـور الأردن ف   ةالكلمات الدال راو ف لوك ال ِّّ  .اتِّّجاهات، إعلانات الَّانانيـ، المحانات الَّةاوينة، السف
 

مةالمق  :د ِّ

رات ف  العملينة التنسويقينة إلى است دام    دنت التناوف
؛ للتنـاير على المستـلن -وماـا الإعلان-الأن اة التنرويجينة 

و قااعه باريقة فاِّّينة و كداعينة مبتكرغ باست دام كافنة وساون 
لع والماتجات  الاتِّّلال الجماهيرينة المتاحة ف  زياد  حجم السِّّ

متاحة ونوعـا  مام المستـلن للتناويع ف  ررباته وحاجاته، ال
إلى الشِّياد  ف  الأن اة الإعلانينة الت   تاحت للمستـلن 

الَّردة للتنمييش كيـ الماتجات مـ حيث الجود  والانوعينة 
ا  ساسيًّا للانجاح ف  استقاا   عر، إذ كرز الإعلان جشل  والسِّّ

ـ، وعرك الماتجات بلور    بر عدد ممكـ مـ المستـلكي
جذنابة لكسب المستـلن وزياد  حجم المبيعات، و التنال  فـو 
بب الرنويس لتعظيم الأر اح، إذ إننه يساعد الماتِّ  على  السن
لعة  و ال دمات، وكذلن كيفينة حلوله  تعريف المستـلن بالسِّّ

 (.2، ص2021على احتياجاته )عويد، 
راوينة للمستـلكيـ، ويلدِّي الإعلان دورا  ف  ز  ياد  الثنقافة ال ِّّ

ة بالماتجات، إذ تتمحور  مـ  لال توةيخ المشايا ال ادن
الَّكر  الأساسينة حول جذ  المستـلكيـ مـ  لال الإعلان، إذ 

ف  علر الانَّجار التِّّكاولوج ِّّ والمعرف ِّّ الذي  ،ي ـد العالم
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معلومات اور  علمينة هاولة ف  تكاولوجيا ال ،نعي ه اليوم
 .والاتِّّلالات،  حدات تغيفرات وتحوفلات جوهرينة ف  العالم

ويُعتبر الإعلان  دا  تغيير وتـاير على العملينات التِّّجارينة 
الم تلَّة؛ فـو ي كِّن  حد وساون الاتِّّلال الت  تلار على 
الجمـور المستـد ، عـ لريو وساون التنروي ، وماـا 

تتمتنع هذغ الجماهير بالعدمد مـ المحانات الَّةاوينة، و 
ال لاوص المتاوِّعة والم تلَّة، ذات الميول والاتِّّجاهات 
ر المستمرِّ وموا بة  الانَّسينة الم تلَّة، إةافة إلى تميفشهم بالتناوف
الا   ا وملاِّّر ا وفعن الحدااة، فكان لا كدن مـ  ن يكون الإعلان مقاع 

ركات المعلاة إعلانات لتحقيو  هدافه، لذا است دمت بعض  ال ن
الَّانانيـ، الت   دبحت ف  وقتاا الحال ِّّ سمة بارز  مـ سمات 
راو ِّّ  لوك ال ِّّ ، وذلن مـ  جن التنـاير على السف الان اط الإعلان ِّّ

 للمستـلن باريقة فاِّّينة إكداعينة.
مـ الإعلانات الت  ملجـ  اتمثنن إعلانات الَّانانيـ نوع     
علـ لِّل َّت انتباغ المستـلن وتحَّيشغ، لما تتمتنع به مـ إليـا الم

سرعة انت ار، وابات ف  ذهـ المستـلن للور  المات ، 
م الإعلان ش لينة م ـور ، كـد  التنـاير  ة إذا كان مقدِّ  ادن
على سلوك المستـلن وتوجيـه مـ  لال إاار  دوافعه إلى 

انانيـ )الم اهير( إتمام عملية ال رال، إذ ت كِّن إعلانات الَّ
 حد الأساليب التنسويقينة والإقااعينة مـ  لال الَّانان الم ـور 
والمحبو  ذي القاعد  الجماهيرينة لتلاِّّر على الم اهد، وتدفعه 
للتنجر ة لإشباع حاجاته وررباته عـ لريو شرال المات . 

ق ا كبير ا بالتن  ا وتَّوف ـاير على و ابتت تلن الإعلانات كدورها نجاح 
المستـلن وسلوكه ف  ل َّت انتباهه وتحَّيشغ نحو اتِّّ اذ القرار 

راو ِّّ )لعرابة،   (.496، ص2021ال ِّّ
ينة الإعلانات وقدرتـا على التنـاير ف  سلوك  ونظر ا لأهمِّّ
راسة لتبحث ف  إعلانات  الافراد ال راو ؛ جالت هذغ الدِّ

راو ِّّ  لوك ال ِّّ ، إذ لم الَّانانيـ وتـايرها على السف  للجمـور الأردن ِّّ
توجد دراسة سابقة تتحدث عـ إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات 

 الَّةاوينة بحدود علم الباحثيـ.
 

راسة  :إشكاليَّة الد ِّ
تُعدف المحاات الَّةاوية مـ وساون الاتِّّلال الواسعة 
الانت ار الت  تلن إلى قاعد  جماهيرينة كبير ، و اعتبار  نن 

لع  الإعلان عبر المحاات الَّةاوية يسمخ للمعلـ بإوـار السِّّ

والماتجات والتنوادن مع الجمـور و اال دور  إيجاكينة عـ 
ركة للمستـلن، فإنه متم استغلاله ب كن يحقِّو  ماتجات ال ن
 هدافه و هدا  المستـلكيـ على حدطّ سوال، مـ  لال تلبية 

ال ِّّ  ن التناافس ويُلاحظ ف  وقتاا الح م.احتياجاتـم وررباتـ
ركات الإعلانينة، دفعـا ذلن لأ ذ نمط إعلان طّ  متشامد كيـ ال ن
. يعتمد على الَّانانيـ لتروي  ماتجاتـم؛ لما لذلن مـ  همية

راسة لتنعرف  اتِّّجاهررررات الجمـررررررور الأردنرر ِّّ  فجالت م كلة الدِّ
ررررررات الَّةاوينة، وتـايرهررررررا نحررررررو إعلانرررررات الَّانانيـ فرررررر  الم حان

راورررررر ِّّ لدمـم لوك ال ِّّ  . علررررررى السف
 

راسة يَّة الد ِّ  :أهم ِّ
راسة ف  بعدمـا الانظريِّّ والتنابيق ِّّ  ينة الدِّ يمكـ إيةاح  همِّّ

 على الانحو ا ت  
: البعد النَّظريُّ   أوَّلًا

-ليلة والانادر  تُعدف هذغ الدِّراسة مـ الدِّراسات الق .1
ات الجمـور الت  تبحث ف  اتِّّجاه -بحدود علم الباحثيـ

الأردن ِّّ نحو إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة وتـايرها 
راو ِّّ   .على سلوكـم ال ِّّ

تسـم ف  إارال المكتبة العر ينة والمحلينة وقواعد البيانات  .2
ور الأردن ِّّ نحو إعلانات ات الجمـبمادن  علمينة لتعرف  اتِّّجاه

. راو ِّّ  الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة وتـايرها على سلوكـم ال ِّّ

تُعتبر إعلانات الَّانانيـ إحدى  همِّ الوساون الت  تلجـ  .3
إليـا المحانات الَّةاوينة والمعلاون مـ  جن التنـاير على 

راو ِّّ للمستـلن.  لوك ال ِّّ  السف
 طبيقيُّ ثانياا: البعد التَّ 

ات الجمـور الأردن ِّّ نحو حدااة موةوع اتِّّجاه .1
إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة، وتـايرها على 

، إذ  راو ِّّ راسات، وكذلن سلوكـم ال ِّّ نَّتقر لـذا الانوع مـ الدِّ
يـمن الباحثان فتخ البا   مام إجرال المشيد مـ دراسات ف  

 هذا المجال.
ن تساعد نتاو  الدِّراسة وتودياتـا يـمُن الباحثان   .2

 ـ على كيفينة التنروي  لماتجاتـم مـ  لال الَّانانيـ،  المعلِّاي
 .ومدى ملداقينتـا وفاودتـا للمستـلن

يعتبر الإعلان ف  حد ذاته فاًّا، ويلمن  ن متم  .3
 .الارتقال بَّـ دااعة الإعلان
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راسة  : أهداف الد ِّ
راسة لتعرف  "اتِّّ  ات الجمـور الأردن ِّّ جاهتسعى هذغ الدِّ

نحو إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة وتـايرها على 
راو ِّّ  ا، ويتَّرنع ماه عدد مـ الأهدا  " سلوكـم ال ِّّ هدف ا رويس 
  الَّرعينة ا تية

عادات و نماط م اهد  الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات  .1
 الَّانانيـ عبر المحانات الَّةاوينة.

الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  الأسبا   .2
.  انتباغ الجمـور الأردن ِّّ

الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار   .3
.  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ

الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على  لو الرنربة  .4
رال لدى الجمـور الأردن   .بال ِّّ

لوكينة الاناتجة عـ التنـايرات المعرصينة .5 ، والوجدانينة، والسف
 اعتماد الجمـور الأردن ِّّ على إعلانات الَّانانيـ.

 
راسة   :أسئلة الد ِّ

لال الرنويس؛ وهو  "ما  سعت هذغ الدِّراسة للإجابة على السف
الجمـور الأردن ِّّ نحو إعلانات الَّانانيـ ف   اتِّّجاهات

؟ المحانات الَّةاوينة وتـايرها على راو ِّّ "، ويتَّرنع سلوكـم ال ِّّ
   ماه عدد مـ الأس لة الَّرعينة ا تية

ما عادات و نماط م اهد  الجمـور الأردن   .1
 لإعلانات الَّانانيـ عبر المحانات الَّةاوينة؟

ما الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة  .2
 ؟جذ  انتباغ الجمـور الأردن ِّّ 

لإعلانات الَّانانيـ على درجة ما الأسبا  الملاِّّر   .3
؟  إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ

ما الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على  لو  .4
؟ رال لدى الجمـور الأردن ِّّ  الرنربة بال ِّّ

لوكينة الاناتجة  .5 ما التنـايرات المعرصينة، الوجدانينة، السف
لَّانانيـ عبر عـ اعتماد الجمـور الأردن ِّّ على إعلانات ا

 المحانات الَّةاوينة؟

 
راسة:   فروض الد ِّ

ة الَّروك العلمينة ا تية  راسة إلى إابات دحن  تسعى الدِّ

توجد علاقة ارتبالينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ درجة  -1
متابعة الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات 

را  .وينة لدمـمالَّةاوينة، و يـ  لو الرنربة ال ِّّ

توجد علاقة ارتبالينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ التنـايرات  -2
لوكينة( لإعلانات الَّانانيـ ف   )المعرصينة، والوجدانينة، والسف

. راو ِّّ لوك ال ِّّ  المحانات الَّةاوينة على الجمـور الأردن ِّّ والسف

ف  اتِّّجاهات توجد فروا ذات دلالة إحلاوينة  -3
ردن ِّّ ال راوية نحو إعلانات الَّانانيـ با تلا  الجمـور الأ

، والعمر،   لاولـم ال ن لينة مـ حيث )الانوع الاجتماع ف
.)  والمستوى التنعليم ف

 
 : المصطلحات والمفاهيم

ا الًت ِّجاه - هو  سلو  ماظنم متنسو ف    اصطلاحا
عور وردِّ الَّعن تجاغ الاناس والجماعات والق ةايا التنَّكير وال ف

الاجتماعينة،  و اتّجاغ  يِّّ حدث ف  البي ة بلور  عامنة 
هو موافقة الجمـور : وإجرائيًّا(. 13، ص1993)لامبرت، 

الأردن ِّّ  و عدم الموافقة  و الحيادينة نحو المةاميـ الموجود  
ف   دا  الدِّراسة )الاستبانة( الت  دُمِّّمت مـ  جن معرفة 

انانيـ ف  المحانات الَّةاوينة نحو إعلانات الَّ اتِّّجاهاته
. راو ِّّ  وتـايرها على سلوكـم ال ِّّ

ا: الجمهور - مجموعة مـ الأفراد تتاونع  اصطلاحا
مستوياتـم الاجتماعينة والثنقاصينة ومواقعـم الشنمانينة والجغراصينة، 
دهم  فكار  و اتِّّجاهات وعوالو  و ملالخ م تركة  وتوحِّ

جتماعينة ت عرهم كتحقيو الذنات إةافة تجعلـم ي كِّلون وحد  ا
عور مـ جمـور إلى  إلى شعورهم بالوحد ، وي تلو هذا ال ف

: والجمهور الأردنيُّ إجرائيًّا(. 65، ص1992آ ر )سميسم، 
هم الموالاون الأردنيفون الذمـ يعي ون ف  محافظات المملكة 

وتلاِّّر كـم، الأردنينة الـاشمينة، ويتعرنةون لإعلانات الَّانانيـ 
وف  هذغ الدِّراسة ستُابنو على المجتمع الأردن ِّّ ف  إقليم 

مال )إر د، والمَّرا، وعجلون، وجرش(.  ال ن
ا الإعلان - هو اتِّّلال م انط له مـد  إلى   اصطلاحا

 و  دمة للجمـور، وذلن  ، و سلعة ، و فكر  ،لرسالةالتنروي  
الفنَّانين  إعلاناتمـ  لال است دام وساون الإعلام. و

لع  و إجرائيًّا   ه  جميع  شكال العروك التنرويجينة للسِّّ
مـا الَّانانون )الم اهير( ف  المحانات  ال دمات الت  يقدِّ
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 الَّةاوينة العر ينة  لال فتر  إجرال هذغ الدِّراسة.
ا:  - هو التنغيير الذي يار  على التأثير اصطلاحا

الرِّسالة انتباهه ويدركـا، وقد  مستقبِّن الرِّسالة الَّرد، فقد تلَّت
ن اتِّّجاهات  ا، وقد تجعله يُكوِّ تةيف إلى معلوماته شي  ا جدمد 
ل اتِّّجاهاته القديمة، وقد تجعله متلرن  باريقة  جدمد   و يعدِّ

اكو )شاعو  والملـو  و  محمد،  جدمد   و يعدّل سلوكه السن
نات   يُقلد به معرفة تـاير إعلاإجرائيًّا(. و206، ص2020

الَّانانيـ على الجمـور الأردن ِّّ على السلوك ال راو  ف   ااال 
راسة.  فتر  إجرال هذغ الدِّ

رائيُّ اصطلاحا:  - لوك الش ِّ هو العملينة الت  مبحث السُّ
لع وال دمات وا تيارها وشراوـا  ا عـ السِّّ الأفراد مـ  لالـ

رو  (. 2005 كو قحو، رينة )واست دامـا لتلبية احتياجاتـم الةن
لوك الذي يقوم به  فراد العيِّّاة مـ الأردنيِّّيـ باتِّّ اذ وإجرائيًّا:  هو السف

رال نتيجة لتعرفةـم لإعلانات الَّانانيـ. رال  و عدم ال ِّّ  قرار ال ِّّ

 
ابقة راسات السَّ  : الد ِّ

راسات العربيَّة:  الد ِّ
(. بعنوان: "ات ِّجاهات 2021. دراسة )مصطفى، 1

قميَّة ودورها في تحقيق الجمهور نحو الإعلانا ت الرَّ
هدفت الدِّراسة التَّنافسيَّة لدى شركات الًت ِّصالًت في مصر". 

قمينة ودورها  إلى تعرف  اتِّّجاهات الجمـور نحو الإعلانات الرن
ف  تحقيو التناافسينة لدى شركات الاتِّّلالات الملرينة عبر 

ا ف  تقديم إعلاناتـا الاستراتيجينات التناافسينة الت  تعتمد عليـ
راسات الودفينة، وتتمثنن  راسة إلى الدِّ للجمـور، وتاتم  الدِّ
مـا  قمينة الت  تقدِّ عيِّّاة الدِّراسة ف  عيِّّاة عمدينة للإعلانات الرن

(، عبر Weاااتان مـ شركات الاتِّّلالات )فودافون ملر، 
، و علاناتـا عبر الـاتو المحمول و  وساون موقعـا الإلكترون ِّّ

التنوادن الاجتماع  )صيسبوك، تويتر، إنستغرام(، إةافة إلى 
مَّرد  مـ  400عيِّّاة متاحة ف  إلار العيِّّاة العمدينة قوامـا 

ركتيـ ومتابع  إعلاناتـما، وذلن  مست دم   دمات ال ن
راسة على  دات   للتنعرف  على اتِّّجاهاتـم نحوها. اعتمدت الدِّ

لت إلى عد  نتاو  كان مـ تحلين المةمون والاستبا نة، وتودن
ـا  توويف شركات الاتِّّلالات عيِّّاة الدِّراسة لاستراتيجينة   همِّّ
راسة  قمينة الم تلَّة، كما ووَّت شركات الدِّ التنميفش بإعلاناتـا الرن
استراتيجينة قياد  التنكاليف بإعلاناتـا عبر التنسعير التنرويج ِّّ 

على  ساس الوقت، كياما جال  سلو   والانَّس ِّّ وال لومات
 ا تلاس الأسعار بالمرتبة الأ ير .

( بعنوان: "ات ِّجاهات الجمهور 2021. دراسة )لعياضي، 1
هدفت هذغ نحو الإعلانات الت ِّلفزيونيَّة للمكمَّلات الغذائيَّة". 

راسة إلى معرفه اتِّّجاهات الجمـور نحو الإعلانات  الدِّ
ت الغذاوينة على سلوك المستـلن، وجالت التِّّلَّشيونينة للمكمنلا

هذغ الدِّراسة ف  نااا الدِّراسات الودفينة التنحليلينة ذات العيِّّاة 
مَّرد  مـ للبة علوم الإعلام  25القلدينة، والت  قوامـا 

راسة نظرينة  والاتِّّلال ف  جامعه المسلية، لبنقت هذغ الدِّ
لت الدِّ  راسة إلى الانتاو  التنالية  است دامات الإشباعات، وتودن

 نن الإعلان مـمٌّ ف  حياغ الأفراد، لأننه يسدي لـم ال دمات 
عـ لريو تعريَّـم بالماتجات الم تلَّة مـ  لال تودين 
الأفكار والتنعريف بال دمات عبر م تلو وساون الاتِّّلال 
 والإعلام وتاوفع الارا والأساليب الإقااعينة؛ كـد  التنغيير مـ
سلوك المتلقِّ  وتوجيـه دو  المكمِّّلات الغذاوينة المعل ـ عاـا 

 لاقتااوـا.
( بعنوان: "تأثير 2021، ، وفرجدراسة )بن هليل .2

لوك  الأزياء في وسائل التَّواصل الًجتماعي ِّ على السُّ
 ." رائي ِّ راسة إلى معرفه مدى تـاير الإعلان الش ِّ هدفت هذغ الدِّ

ادن الاجتماع ِّّ على سلوك عـ الأزيال ف  وساون التنو 
المستـلن، وجالت هذغ الدِّراسة ف  نااا الدِّراسات الودفينة 

، إةافة إلى 300التنحليلينة ذات العيِّّاة القلدينة، والت  قوامـا 
لالبة مـ جامعة الملن عبد العشيش  20المقاكلات ال ن لينة لر 

راسة على نظرينة ال تِّّكاولوجيا ووساون ف  جدن ، لُبِّقت هذغ الدِّ
لت إلى الانتاو  التنالية   نن ُ سلو  الإعلان عـ  الإعلام، وتودن
المات  ال اصِّّ بالأزيال ملعب دور ا كبير ا ف  التنـاير على سلوك 
المستـلن، و التنال  متم اتِّّ اذ القرار ب رال الجـاز ف  الأوقات 

تغرام والساا  شات المااسبة لارح الإعلان، وتُعدف وسيلتا الإنس
ة  مـ  فةن الوساون الت  يمكـ لرح الإعلانات ال ادن
بالأزيال عبرها؛ حيث تسمخ للمستـلن بالتنَّاعن مع الإعلام 

.  كدرجه عالية   ثر مـ بقينة وساون التنوادن الاجتماع ِّّ
( بعنوان: "ات ِّجاهات الجمهور 2021دراسة )نجيب،  .3

راسة لتعرف   نحو إعلانات تطبيقات الأندرويد". جالت هذغ الدِّ
لينة،  اتِّّجاهات الجمـور نحو إعلانات تابيقات الأندرويد التناَّف
وذلن بعد  ن  دبحت  جـش  الـواتو المحمولة ذات تابيو 
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الأندرويد مات ر  ب كن كبير كيـ المست دميـ، كما تسعى 
راسة لمعرفة اتِّّجاهات الجمـور نحو هذغ الإعلانات ودوافع  الدِّ

. تمن است دام ت راو ِّّ عرفةـم لـا ومدى تـايرها على سلوكـم ال ِّّ
، وتم تابيقه على  يْه الوويَّ ِّّ والتنحليل ِّّ قن الماـ  المسح ِّّ ب ِّ
نت مـ الأفراد الذمـ يمتلكون هواتو  عيِّّاة البحث الت  تكون
الأندرويد، وتمن جمع البيانات والمعلومات مـ العيِّّاة عـ لريو 

راسة إلى 783كترونينة قوامـا )استبانة إل لت الدِّ ( مَّرد ، وتودن
عدن  نتاو  ماـا   نن ةالبينة اتِّّجاهات  فراد العيِّّاة نحو إعلانات 
الأندرويد كانت سلبينة، إذ يلَّـا  فراد العيِّّاة بـننـا مشعجة، 
 ما  نن هاالن فروق ا ذات دلالة إحلاوينة كيـ اتِّّجاهات 

يموةراصينة، و نن الجمـور نحو إعلا نات الأندرويد والعاادر الدِّ
ا علاقة ارتبالينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ اتِّّجاهات  هااك  ية 
الجمـور نحو إعلانات الأندرويد ومتغيِّّر المستوى الاقتلاديِّّ 

 والاجتماع .
( بعنوان "تأثير 2020، ورحماني دراسة )عساسي .4

راء". إعلانات الفيسبوك على مراحل ات ِّخا جالت هذغ ذ قرار الش ِّ
ينة إعلانات الفيسبوك ف  التنـاير على  راسة لتعرف   همِّّ الدِّ
رال، وذلن مـ  لال التنارفا كداية  م تلو مراحن اتِّّ اذ قرار ال ِّّ
إلى مَّـوم الإعلان عبر موقع الفيسبوك، و لى  همِّ مميِّّشاته 

ينات الت  موفِّرها والأساليب المعتمد  صيه، إةافة إلى  همِّ ا ل
ول على  الموقع مـ  جن التنَّاعن مع الإعلان. امن تسليط الةن
راو ، وذلن كتااول م تلو  المَّاهيم والأدوار  اتِّّ اذ القرار ال ِّّ
ا إلى العلاقة  الت  ملعبـا المستـلن، وقد تعرنةت الدّراسة  ية 

رال مـ  لال تعرف    دور الت  تجمع الإعلام باتِّّ اذ قرار ال ِّّ
رال، ام  هدا  الوواوو الت   الإعلان ف  التنـاير على سلوك ال ِّّ
راوينة  مـا الإعلان مـ  جن التنـاير ف  قرارات المستـلن ال ِّّ ملدِّ
والعوامن الت  قد تُحدث استجابة شراوينة لديه، و  ير ا تااولت 

رال.  تـايرات الإعلان الم تلَّة على مراحن اتِّّ اذ قرار ال ِّّ

( بعنوان "دور الإعلانات 2020اسة )عساسي، در  .5
رائي ِّ للمرأة الجزائريَّة".  لوك الش ِّ الإلكترونيَّة في تحفيز السُّ
ور الذي تلعبه الإعلانات  راسة إلى معرفة الدن هدفت هذغ الدِّ
راو ِّّ للمر   الجشاورينة تجاغ  لوك ال ِّّ الإلكترونينة ف  تحَّيش السف

لع المعل ـ عاـا عبر  متجر هاملة ف  الفيسبوك، وذلن مـ السِّّ
 لال تحدمد  همِّ المواةيع والعاادر الَّاِّّينة والاستعمالات 
لوك  الموونَّة ف  الإعلان، مـ  جن التنـاير على مراحن السف

راو ِّّ ومعرفة اتِّّجاهاتـا نحو الإعلان، وتاظيم دوافعـا  ال ِّّ
امـا له، وحاجاتـا، وكذا الإشاعات المتحقِّقة مـ ورال است د

والعوامن الت  تراها المر   الجشاورينة مـ وجـة نظرها محافِّظة 
. مـ  جن تحقيو  هدا  هذغ  راو ِّّ وملاِّّر  على سلوكـا ال ِّّ
راسة تمن است دام ماـ  المسخ بالعيِّّاة، فبلغ عدد مَّردات  الدِّ

راسة التنحليلينة  إعلان ا إلكترونيًّا عبر الفيسبوك،  12عيِّّاة الدِّ
راسة الميدانينة مـ و  امر  ، وتمن است دام  128تتـلو عيِّّاة الدِّ

 نطّ مـ الملاحظة بالم اركة الإلكترونينة والاستبانة 
الإلكترونيّة، واستمار  تحلين المحتوى، واستُ دمت كذلن نظرينة 
راسة إلى الانتاو  ا تية   لت الدِّ الاست دامات والإشباعات. تودن

ة ويسينة "تساهم الإعلانات  تمن إابات دحن الَّرةينة الرن
راو ِّّ للمر    لوك ال ِّّ الإلكترونينة عبر متاجر هاملة ف  تحَّيش السف
ة الَّرةينة القاولة  "تست دم المر    الجشاورينة"، وتمن إابات دحن
الجشاورينة الإعلانات الإلكترونينة مـ  جن تلبية إشاعاتـا 

 واحتياجاتـا".
بعنوان "ات ِّجاهات  (2019، وأحمدم، هاش)دراسة  .6

الجمهور المصري ِّ نحو الإعلانات التَّليفزيونيَّة الخيريَّة، 
لوك المخطَّط".  لوكي ِّ في إطار نظريَّة السُّ هدفت وتأثيرها السُّ

راسة إلى عدد مـ الانتاو  على المستوييـ الانظريِّّ  هذغ الدِّ
نحو الإعلانات  والتنابيق ِّّ لاتِّّجاهات الجمـور الملريِّّ 

لوك  لوكينة والسف التِّّلَّشيونينة ال يرينة وتـايرها على الانوايا السف
راسة الحالينة عـ  ، فعلى المستوى الانظري  جاكت الدِّ ال يريِّّ
ينة الإعلانات ال يرينة ور ات  تساؤلاتـا، حيث  وةحت  همِّّ
دا ت اتِّّجاهات الجمـور الملريِّّ نحوها، كما  وـرت محدِّ

لوكينة لأفراد عيّاة الدّراسة، والت  تمثنلت ف  المستوى  الانوايا السف
م  الاقتلاديِّّ لـم، والاتِّّجاهات والمعامير الاجتماعينة والتنحكف
لوكينة والتنحكم  لوك ِّّ المدر ك، وكذا تـايرات كنطّ مـ الانوايا السف السف

دمـ سلوك ال ير  ، محدِّ لوك المدرس ِّّ ف  إلار نظرينة ف  السف
لت الدِّراسة  لوك الم اط. وعلى المستوى التنابيق ِّّ تودن السف
الت  استـدفت ردد تعرفك الجماهير وتوديف اتِّّجاهاتـم 
لوكينة  نحو الإعلانات التِّّلَّشيونينة ال يرينة، والتنـايرات السف
ى المترتِّّبة على ذلن؛ إلى عدد مـ الانتاو  الودفينة، إةافة إل

لوك  ا تبار الَّروك الت  تمن لرحـا ف  إلار نظرينة السف
ة الَّرةينة الأولى جشويًّا،  الم انط، إذ  وـرت الدِّراسة دحن
يموةراصينة للجمـور الملريِّّ  والقاولة كوجود تـاير للعوامن الدِّ
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لوكينة المرتباة  ل الانوايا السف )عيِّّاة الدِّراسة( على معدن
راسة نتاو  التنحلين بالإعلانات ال  يرينة، إذ  ابتت الدِّ

لوكينة  ل الانوايا السف الإحلاو ِّّ مـ حيث وجود فروا ف  معدن
.  ب كن عامطّ، ترجع إلى المستوى الاقتلاديِّّ

راسات الأجنبيَّة:  الد ِّ
1) (loanas, & Stoica, 2014), “Social-media 

and its Impact on Consumers Behavior. 

تَّواصل الًجتماعي ِّ وأثرها على سلوك وسائل ال
راسة إلى تّعرف  تـاير وساون المستهلكين.  سعت هذغ الدِّ

مه  التنوادن الاجتماع ِّّ على سلوك المستـلن، نظر ا لما تقدِّ
لع  هذغ الوساون مـ تسـيلات للمستـلكيـ لمعرفة السِّّ
وال دمات، والتنحقفو ماـا وتلايَّـا وانتقادها، والكثير مـ 
ينة، تمن  التنسـيلات. وتُلانو هذغ الدِّراسة ةمـ البحوث الكمِّّ
است دام الاستبانة لجمع البيانات مـ  فراد العيِّّاة الت  كلغ 

( مَّرد  ممنـ يست دمون مواقع التنوادن 116قوامـا )
لت إليـا الدِّراسة   ، وكانت  كرز الانتاو  الت  تودن الاجتماع ِّّ

قيقيًّا وفعليًّا لوساون التنوادن الاجتماع ِّّ  نن هااك تـاير ا ح
لت  لوكينة للمستـلكيـ، كما تودن ماعكس على التنغييرات السف
راسة إلى  ن  معظم المستـلكيـ الذمـ ي ترون مـ الإنترنت  الدِّ
با ، إذ تُعدّ   ثر الق ات تـافر ا، و ن  عامن  هم مـ ف ة ال ن

 لدى  فراد العيِّّاة.الرناحة يُعتبر الأ ثر تَّةيلا  
2) (Palalic, et al, 2020), “Social-media 

and consumer buying behavior decision: 

What entrepreneurs should know? 

رائي ِّ  لوك الش ِّ وسائل التَّواصل الًجتماعي ِّ وقرار السُّ
سعت هذغ للمستهلك: ما الذي يجب أن يعرفه روَّاد الأعمال؟ 

راسة لتعرف  مدى تـاير است دام مواقع التنوادن الاجتماع ِّّ  الدِّ
راو ِّّ للمستـلكيـ البا ستانيِّّيـ، كما تسعى إلى  لوك ال ِّّ على السف
ر وتوةيخ يَّيد المعلايـ حول كيفية شعور  تقديم تلوف
رون شرال سلع و دمات  المستـلكيـ وتَّكيِّرهم، وكيف يقرِّ

راسة بـنن  ينة هذغ الدِّ ـا تدرس العوامن الت  معيناة، وتكمُـ  همِّّ
راو ِّّ للمستـلن، وقد استُ دمت الاستبانة  لوك ال ِّّ تلاِّّر على السف

( 396 دا   لجمع البيانات مـ  فراد العيِّّاة الت  كلغ قوامـا )
راسة إلى العدمد مـ الانتاو ،  كرزها   ن   لت الدِّ مَّرد ، وتودن

لوك لوساون التنوادن الاجتماع ِّّ تـاير ا جشويًّا  وكبير ا على السف

َّـ ن وملداقينة المحتوى  راو ِّّ للبا ستانيِّّيـ، و نن الكلام ال ن ال ِّّ
مـ   ثر العوامن تـاير ا، و نن ف ة الأفراد الذمـ تقنف  عمارهم عـ 

ا، كما مابِّه  40 راو ف   ثر تعقيد  ساة، يكون سلوكـم ال ِّّ
الاعتبار عاد  المعلايـ إلى ةرور    ذ هذغ الانتيجة بعيـ

 وةع حملاتـم الإعلانينة.
3) (Priyankara, et al, 2017), "Celebrity 

Endorsement and Consumer Buying 

Intention with Relation to the Television 

Advertisement for Perfumes."           

راء للمستهلكين فيما يتعلَّق  تأييد المشاهير ونيَّة الش ِّ
تستك و هذغ الورقة البحثينة ت ِّلفزيوني ِّ للعطور. بالإعلان ال

الم اهير الذمـ يظـرون ف  الإعلانات التِّّلَّشيونينة، والغرك 
مـ ذلن هو تحدمد تـاير تـميد الم اهير على نينة شرال 
المستـلن ف  سريلانكا، والـد  مـ هذغ الدِّراسة هو تحدمد 

ل لماركات العاور. تـاير تـميد الم اهير على نينة شرال العملا
تمن است دام لريقة المسخ  سلو  ا للبحث. تمن است دام الاستبانة 
ف  جمع المعلومات مـ المستجيبيـ ف  كولومبو وجامباها ف  
سريلانكا، وتمن   ذ العيِّّاات العاقودينة لتحدمد حجم عيِّّاة مللنَّة 

َّ طّ مَّرد ، وتمن تحلين البيانات المجمنعة ب كن ود 100مـ 
وتمن إجرال تحلين الارتباط . SPSS 20.0باست دام إددار 

رال لدى  لتحدمد لبيعة العلاقة كيـ المليِّدمـ الم اهير ونينة ال ِّّ
المستـلن.  وـرت الانتاو  علاقة مـمنة كيـ تـميد الم اهير 
)الجاذكينة والملداقينة وال ن لينة وال بر (، ونينة المستـلن 

راوين  ة، إذ تمن قبول جميع الَّرةينات ال مس ف  هذا ال ِّّ
 الاستك ا .

4) (Logan, et al, 2012), "Facebook 

versus television: advertising value 

perceptions among females"  
رات القيمة الإعلانيَّة  "الفيسبوك مقابل الت ِّلفزيون: تصوُّ

رات الغرك مـ هذغ الورقة هو مقارنة تلوبين الإناث"،  وف
بكات الاجتماعينة مع  الانالبات لقيمة الإعلان على مواقع ال ن

. نـ عـ قيمة الإعلان التِّّلَّشيون ِّّ راتـ الماـجينة  فقد تمن أم ا  تلوف
إرسال استبانة عبر الإنترنت كيـ مجموعة للان  مـ الاث 
جامعات كبرى ف  الولايات المتنحد  الأمريكينة، بالإةافة إلى 

SNS، Facebook وLinkedIn وTwitter ا العيِّّاة ،  من
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و  است دمـ 259الاِّّـاوينة )ن =  ( فكانت مـ الانالبات اللان
ـر الماة ،  وساون التنوادن الاجتماع ِّّ والتِّّلَّاز  لال ال ن

لقيمة الإعلان لا  Ducoffeو شار التنحلين إلى  ن نموذج 
لان ف  وساون التنوادن موفِّر ملالمة جيِّّد  لتقييم قيمة الإع

الاجتماع ِّّ  و التِّّلَّشيون. كياما كان التنـيف  عاملا  ف  تقييم 
الموقو تجاغ الإعلان، فقام المستجيبون كتقييم قيمة الإعلان 
 ) على  ساس التنرصيه ) على لوساون التنوادن الاجتماع ِّّ

ينة  الاِّّسبينة والمعلوماتينة ) على للتِّّلَّشيون(. وعاد فحص الأهمِّّ
نات نموذج  ن مـ مكوِّ ، كان مـ الواةخ Ducoffeلكنِّّ مكوِّ

 نن التنرصيه والمعلوماتينة ملعبان  دوار ا رويسة ف  تقييم قيمة 
الإعلان لكنطّ مـ الوساوط التنقليدينة )التِّّلَّشيونينة( وةير 

قييم التنقليدينة، ف  حيـ  نن التنـيف  لم ملعب دور ا مـمًّا ف  ت
القيمة؛ فقد وُجد  ننه ملاِّّر ب كن مباشر على الموقو تجاغ 
الإعلان، وهو ماعاو حاسم ف  دور  شرال المستـلن، و ذا 
سعى الممارسون إلى التنَّاعن عبر وساون التنوادن الاجتماع ِّّ 
ابنات ، صيجب عليـم التنركيش على  مع المستـلكات الإناث ال ن

كتاسيو يجعن م اركة العلامة التِّّجارينة توفير محتو ى ترفيـ طّ 
 سلسة، مع عدم إعاقة الأهدا .

5) (Majeed & Razzak, 2011): "The 

impact of television advertisement 

repetition, celebrity endorsement and 

perceived quality on consumer purchase 

decision"  
وتأييد المشاهير والجودة  "تأثير تكرار الإعلان الت ِّلفزيوني ِّ 

رائي ِّ لدى المستهلك".  و رة على القرار الش ِّ الغرك مـ المتصوَّ
هذغ الدِّراسة هو معرفة تـاير تكرار الإعلان وتـميد الم اهير 

رال، تمن جمع البيانات مـ  ر  على قرار ال ِّّ  150والجود  المتلون
تحلين  مستجيبة مـ كرات  ، مـ  لال الاستبانة، وتمن تابيو

د لمعرفة تـاير جميع المتغيِّّرات المستقلنة الثنلااة  الانحدار المتعدِّ
راسة  نن تكرار  على المتغيِّّرات التنابعة، وتُظـر نتيجة هذغ الدِّ
ر  لـما تـاير كبير على قرار شرال  الإعلان والجود  المتلون

نـ تـميد الم اهير لم ملعب دور ا مـمًّ  َّات، ولك ا ف  مسحوا الماظِّّ
رال للمستـلن، ويجب  ن تول  دااعات مسحوا  قرار ال ِّّ
ا مـ الاهتمام لجود  ماتجاتـا وتكرار الإعلانات  َّات مشيد  الماظِّّ

 لجعن كيعـا   ثر فعالينة.

ابقة: راسات السَّ  التَّعقيب على الد ِّ

راسة الحالينة مع دراسة  أوَّلًا أوجه التَّشابه: اتنَّقت الدِّ
(، ودراسة 2021ودراسة )لعياة ،  (،2021، ملاَّى)

(، ودراسة 2020(، ودراسة )عساس ، 2021)نجيب، 
(؛ 2019، هاشم و حمد(، ودراسة )2020، ورحمان  )عساس 

مـ حيث الـد  الرنويس، وهو اتِّّجاهات الجمـور نحو 
راسة الحالينة مع الدِّراسات ا تية  دراسة  الإعلانات. وتتنَّو الدِّ
مـ  (2020، عساس (، ودراسة )2021، وفرج )كـ هلين

. راو ِّّ لوك ال ِّّ  ناحية تحقيو السف
راسات الأجابينة  (Majeed & Razzak, 2011) تتنَّو الدِّ

( Priyankara, et al. 2017( و)Logan, et al. 2012و)
راسة الحالينة مـ ناحية الإعلانات التِّّلَّشيونينة وتـايرها  مع الدِّ

راو ِّّ  لوك ال ِّّ راسة مع بعةـا مـ حيث على السف . وتتنَّو الدِّ
 & ,loanas) الاجتماع ّ الإعلانات على مواقع التنوادن 

Stoica, 2014) و(Palalic, et al, 2020). 
ابقة على  ثانياا أوجه الًختلاف: ركنشت بعض الدِّراسات السن

دراسة تـاير الإعلانات على مواقع التنوادن الاجتماع ِّّ والفيس 
ابيقات والعوامن المرتباة كـا، ولريقة تلميمـا كوك والتن 

راو ِّّ  لوك ال ِّّ وعرةـا، ومدى تابيو الاكتكار فيـا؛ على السف
للمستـلن مـ ةير التنارُا لمعرفة اتِّّجاهات الجمـور نحو هذغ 

(، ودراسة 2021، ملاَّىدراسة )الإعلانات، كما ف  
(، ودراسة 2021(، ودراسة )نجيب، 2021)لعياة ، 

(، 2020، ورحمان  (، ودراسة )عساس 2020ساس ، )ع
اعتمدت بعض الدِّراسات و (.2019، هاشم و حمدودراسة )

ابقة على جمع البيانات والمعلومات، واست دمت دراسات  السن
 عساس )الملاحظة واستمار  تحلين المةمون، كما ف  دراسة 

، و ةلب هذغ (2020، عساس )(، ودراسة 2020، ورحمان 
را سات اعتمدت على هذغ الأدوات فقط لجمع البيانات مـ الدِّ

المبحوايـ، وماـا مـ است دمـا بالإةافة إلى است دام 
 الاستبانة.

ابقة: راسات السَّ استَّادت  ثالثاا أوجه الًستفادة من الد ِّ
ابقة ف  دياةة الم كلة  راسة الحالينة مـ الدِّراسات السن الدِّ

راس ة وتساؤلاتـا وفروةـا، وا تيار البحثينة وتحدمد  هدا  الدِّ
راسات  راسة، وكذلن سو  متمف الاستَّاد  مـ الدِّ مجتمع الدِّ

. ابقة ف  مباحث الإلار الانظريِّّ  السن
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راسة الحاليَّة:  راسة الحالينة عـ رابعاا ما يُميز الد ِّ تتمينش الدِّ
راسات الحدمثة الت  تبحث  ابقة بكونـا مـ الدِّ الدِّراسات السن

وع )إعلانات الَّانانيـ(، والت  تُعدف مـ الدِّراسات العر ينة موة
الانادر  الت  سو  تبحث ف  هذا الموةوع، كما ستقوم كدراسة 
اتِّّجاهات الجمـور ومواقَّـم نحو هذغ الإعلانات، وصيما إذا 

. راو ِّّ   انت تلاِّّر بالمحللة على سلوكـم ال ِّّ
راسة: الدِّراسة على نموذج تستاد هذغ  نموذج ونظريَّة الد ِّ

لوكينة ) (، وقد تمنت الاستعانة كبعض AIDAالاستجابة السف
 فروك نظرينة الاعتماد على وساون الإعلام.

لوكيَّة ) أولًا  تتنكئ هذغ (: AIDAنموذج الًستجابة السُّ
الدِّراسة ف  إلارها الانظريِّّ وف  دياةة تساؤلاتـا وف  قياس 

، على نموذج تـاير إعلانات الَّانانيـ  راو ِّّ لوك ال ِّّ على السف
" مدا"، وشـنـا وفو هذا الانموذج هو تـاير الإعلان، ويتمف بـر ع 

: Attentionجذب الًنتباه  -1 مراحن على الانحو التنال  
رال، إذ إنن  يُعدف الانتباغُ ال او   الأولى الت  تقود إلى عملينة ال ِّّ

عو ات الت  تواجه عملينة عملينة جذ  انتباغ المستـلن م ـ اللف
ية لإاارغ الانتباغ  ، فمـ  همِّ العوامن الملدِّ الاتِّّلال الإعلان ِّّ
وجذبه بإعلانات الَّانانيـ، التنركيش على الَّانانيـ الم ـوريـ 

 .p103)، 2013المعروفيـ لدى الجمـور )العامري، 

راو ِّّ  ، فعادما ترتبط عملينة جذ  الانتباغ بقرار المستـلن ال ِّّ
ماجذ  انتباغ المستـلن لمات   و  دمة معيناة تلبخ لديه 
عملينات تَّكير ومقارنة تدفعه لمتابعة الرِّسالة الإعلانينة حتى 
، لذلن يسعى المعلاون ف  هذغ  راو ِّّ نـامتـا واتِّّ اذ القرار ال ِّّ
المرحلة إلى محاولة إيلال   بر قدر ممكـ مـ المعلومات 

ور  حول المات   و ال دمة، عـ لريو است دام الألوان واللف
الجذنابة والحقاوو والإحلاوينات، والاستعانة بالم اهير ف  
تقديم الإعلانات؛ لمحاوله جذ  انتباغ المستـلن مـ الانظر  

 (.(Rawal, 2013, p38الأولى، والاحتَّاظ كـذا الانتباغ
تتمثنن  او  إاار  : Interestإثارة الًهتمام  .1
تمام لدى المستـلن بالمرحلة الثنانية، إذ متالنب نجاح الاه

الإعلان ةرور  تـي ة ذهـ المعل ـ له لك  متقبنن الرِّسالة 
لعة  و ال دمة المعل ـ  ل إدرا ه للسِّّ الإعلانينة، بمعاى  ن متحون
لعة  و للب ال دمة المعلـ  ينة شرال السِّّ عاـا إلى إدراك  همِّّ

رتبط بمةمون الإعلام، فمـمنة الإعلام عاـا، فالاهتمام هاا م
ف  هذغ المرحلة ه  استـوال المستـلن لاستمرار انتباهه 

بإشارات محرِّ ة لمثيرات دا لينة مرتباة ب  لينات  و 
بحاجاته  و بمواةيع اهتمامه، وهذا يعا   ن متبانى الإعلان 
 وجـة نظر المستـلن، و ن مركِّش على احتياجاته والَّواود الت 
ستعود عليه باست دام المات   و ال دمة المعلـ عاـا ليسيِّّر 

 اهتمام المستـلن.

تُعتبر إاار  الرنربة ال او   : (Desire)خلق الرَّغبة  .2
الأولى ف  استجابة المستـلن للإعلان، إذ ستدفعه هذغ الرنربة 
لعة  و للب ال دمة المعلـ عاـا، وذلن مـ  لال  إلى شرال السِّّ

لعة تحرين الدن  وافع الَّعلينة للمستـلن، المتمثلة ف  إكراز مميِّّشات السِّّ
إنن دفع المستـلن نحو عملينة  . و ال دمة وسـوله است دامـا

رال هو الـد  الأ ير للإعلان، ويجب  ن يكون المستـلن  ال ِّّ
رال ولديه اتِّّجاهات إيجاكينة نحو  ف  هذغ المرحلة مقتاع ا بقرار ال ِّّ

ت بر هذغ المرحلة مـ  دعب مراحن الانموذج بسبب الإعلان، وتُع
وجود عوامن ومُعيقات قد تدفع المستـلن إلى تـجين عملينة 
ينة لديه ف  الوقت الحال ِّّ  رال، مثن عدم توففر القدر  المادِّ ال ِّّ
وةيرها مـ العوامن المَّاج ة، وعلى الجانب ا  ر؛ قد تكون 

د ، صيقوم بال ِّّ  ، صيجب ورو  المستـلن مساعِّ رال ب كن فوريطّ
عليه ف  هذغ المرحلة  ن يقوم المُعلِّـ كدفع المستـلن وتحَّيشغ إلى 
سرعة التنجاو  مع  هدافه، مـ  لال إةراوه كشيار   ما ـ عرك 
المات  وتقديم العروك، وتحَّيشغ على الاتِّّلال والاستَّسار عاه 

 .Vajary, 2013, p.159)والقيام كتجر ته )
لوك أو ا .3 إنن مرحلة الَّعن ف  (: Actionلفعل )السُّ

رال  و حَّشغ على اتِّّ اذ  نموذج " مدا" ه  قيام المستـلن بال ِّّ
رال، فمـ  ر  لل ن رال بعد تغيير المعلومات المـمنة المبرِّ قرار ال ِّّ

راو .   لال الَّانانيـ تحث المستـلن على الَّعن ال ِّّ
راسة:  ويف نموذج تمن تو آليَّة توظيف النَّموذج في الد ِّ

AIDA   ف  إلار هذغ الدِّراسة، حيث تمن است دامه ف
ا ف  دياةة  راسة، وتمن الاعتماد عليه  ية  الماـجينة العامنة للدِّ
راسة   س لة الدِّراسة و هدافـا، وسو  تاعكس جوانبه ف   دا  الدِّ
راو ،  لوك ال ِّّ )الاستبانة( مـ  لال الأس لة الت  ترتبط بالسف

راو ِّّ وذلن للك  لوك ال ِّّ و عـ تـاير إعلانات الَّانانيـ على السف
.  للجمـور الأردن ِّّ

د كنٌّ مـ ثانياا نظريَّة الًعتماد على وسائل الإعلام:  يحدِّ
تـايرات يمكـ  ن تات  عـ اعتماد  الاثديَّلير وروكيتش 

 الأفراد على وساون الإعلام، والت  تتمثنن ف  كنطّ ممنا يـت  
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: التَّ   وت من التنـايرات المعرصينة ما يـت  أثيرات المعرفيَّة أوَّلًا
تحدمد اهتمامات الجمـور  تعمن وساون الإعلام الم تلَّة 
على ترتيب  ولوينات الجمـور بالاِّّسبة للموةوعات والرنساون 
الت  تا رها كاال  على ترتيبـا لـا، إذ تستايع تلن الوساون 

ينة حدث م ا لدرجة تركيشها  و إهمالـا.زياد   و تقلين  همِّّ  ا تبع 
تجاوز م كلة الغموك  تات  هذغ الم كلة عـ تااقض  و 
تَّاوت  و عدم كَّاية المعلومات الت  متعرنك لـا الأفراد 
لإتمام عملينة فـم الأحداث،  و تحدمد التنغيرات والتنحليلات 

زمة لتحقيو تَّاعن الأفراد مع الأحداث.  اللان
ات  تا ر وساون الإعلام مجموعة واسعة ت كين الاتِّّجاه

مـ القةايا والموةوعات الت  ت كِّن اتِّّجاهاتط نحو القةينة 
ا لمعلومات وساون   و الم كلة  و موةوع التنغاية، تبع 
ا ف  فترات الحرو   الإعلام، ويثير انتباغ الجمـور  لود 

 (.237، ص2009والأزمات )عبد الحميد، 
الَّتور العالَّ ف  تلدِّي وجدانيَّة وهي ثانياا: التَّأثيرات ال

 ثافة تعرفك الأفراد لوساون الإعلام إلى فتورهم عالفيًّا، وعدم 
إكداوـم الرنربة ف  مساعد  ا  ريـ؛ نتيجة تعرفةـم لم اهد 

 العاو الت  قد تليبـم بالتنلبفد.
وال و  والقلو  ملدِّي تعرفك الأفراد إلى م اهد    بار  

ر وساون الإعلام إلى  وفـم مـ الوقوع ةحينة لمثن العاو عب
 تلن الأفعال،  و قلقـم مـ ارتكاكـم لسلوكينات م اكـة لـا. 

عم المعاويف  ملدِّي قيام وساون الإعلام بـدوار رويسة  الدن
وح  -مثن التنعبير عـ اقافة المجتمع-اتِّّلالينة  إلى رفع الرف

لن نتيجة شعورهم بالاندماج ف  المعاوينة لدى الأفراد، ويـت  ذ
المجتمع، وم اركتـم لباق  الأفراد وقر ـم ماـم، وقد ي عر 
الأفراد بالعشلة والغر ة ف  حال عدم تعبير تلن الوساون عـ 

 (.305، ص2010حجا ، ) اقافتـم الت  ماتمون إليـا
لوكيَّة: وهي  التنا يط   ي  ن ماتـ  ثالثاا التَّأثيرات السُّ

وكينات معيناة نتيجة تعرفةـم لوسيلة معيناة، وه  الأفراد سل
الانتيجة الاِّّـاوينة لر ط التنـايرات المعرصينة بالوجدانينة، وقد متن ذ 

 التنا يط دور ا إيجاكينة وسلبينة.
ال مول   ي عدم قيام الأفراد بـيِّّ فعن  و سلوك؛ نتيجة و 

لكثافة التنعرفك مـ تعرفةـم لوساون الإعلام، وقد مات  ذلن 
 التنغاية الإعلامينة للحدث، صي عر الأفراد بالملن.

راسة:  كاال  عليه، تمن توويف آليَّة توظيف النَّظريَّة في الد ِّ

التنـايرات المعرصينة الانظرينة دا ن ماـجينة الدِّراسة؛ لمعرفة 
لوكينة الأردن ِّّ  وقياسـا ف  اتِّّجاهات الجمـور والوجدانينة والسف

، كما تمن عكس الانظرينة ف  بعض نحو إعلانات الَّانانيـ
راسة و هدافـا وفروةـا للحلول على المعلومات  تساؤلات الدِّ

 مـ  فراد العيِّّاة.

 
 : الإجراءات المنهجية

راسة ومنهجها تادرج هذغ الدِّراسة ةمـ الدِّراسات : نوع الد ِّ
معيناة مـ حيث الودفينة الت  تستـد  دراسة واهر  

 لاولـا و شكالـا والعوامن الملاِّّر  فيـا، فـ  تقوم كودو 
الظناهر  ومتابعتـا كدقنة، عـ لريو جمع البيانات والمعلومات 
حولـا، وجدولتـا وتبويبـا، امن متمف تَّسير تلن البيانات 

، 2011واست لاص التنعميمات والاستاتاجات )إسماعين، 
 (.96ص

راسة، إذ مركِّش هذا وتمن تباِّّ   الماـ  المسح ِّّ ف  هذغ الدِّ
الانوع مـ الماـجينات على ودو متغيِّّرات الدِّراسة، ومـ امن 
، والذي  القيام بَّحلـا وا تبارها مـ  لال الماـ  التنحليل ِّّ
مركِّش على تَّسير إجابات المستجيبيـ وفق ا لا تبار الَّرةينات، 

راسة الت  إذ يُعتبر هذا الماـ  متماشي   ا ومتوافق ا مع  هدا  الدِّ
تـد  إلى تعرف  اتِّّجاهات الجمـررررررور الأردنرر ِّّ نحررررررو 
ررررررات الَّةاوينة وتـايرهررررررا علررررررى  إعلانرررررات الَّانانيررررـ فرررررر  المحان

. راورررررر ِّّ لوك ال ِّّ ومـ  جن الودول إلى تحقيو  هدا   السف
؛ تمن جمع البيانات مـ مجموعة متاوِّعة مـ الملادر، الدِّراسة

 وه  كما يـت  
الملادر الثنانوينة  وتتةمنـ الأوراا والكتب الما ور   -1

ومواقع الإنترنت وجميع الملادر المتاحة، والت  تمن است دامـا 
راسة.  ف  الدِّ

لينة  وتتةمنـ البيانات الت  تمن جمعـا  -2 الملادر الأون
 ـ  لال الاستبانة.م

راسة وعي ِّنتها: راسة مـ  مجتمع الد ِّ ن مجتمع الدِّ متكون
مال )إر د،  الموالايـ الأردنيِّّيـ الذمـ يقااون ف  إقليم ال ن
وعجلون، والمَّرا، وجرش(، وتمن ا تيار عيِّّاة الدِّراسة مـ 

 .مَّرد ( 491)المتاحة الت  كلغ قوامـا   لال لريقة العيِّّاة
 راسة:أداة الد ِّ 

تمن توزيع الاستبانة مـ  لال است دام وساون  الًستبانة:
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، مثن مجموعات  نات  Facebookالتنوادن الاجتماع ِّّ والمدون
والواتسا  والبريد الإلكترون  وةيرها مـ وساون التنوادن 

. وتمن منل ) ( استبانة، و عد فحص الاستبانات 580الاجتماع ِّّ
عدم دلاحينتـا الإحلاوينة، ليكون ( استبانة ل33تمن استبعاد )

( 547العدد الإجمال ف الذي تمن استردادغ مـ عملينة التنوزيع )
%(، و عد التنحقفو مـ إجابات 94.3استبانة و اسبة استرداد )

ا؛ بسبب عدم 55المستجيبيـ، تمن استبعاد ) ( استبانة  ية 
مـا ا لَّانانون على م اهدتـم للإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ

المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة، وعلى هذا الانحو تمن الاعتماد 
.491على ) ومـ  جن  ( استبانة لغايات التنحلين الإحلاو ِّّ

الإجابة عـ  س لة الدِّراسة وتحقيو  هدافـا؛ قام الباحثان 
بالرفجوع إلى مجموعة واسعة مـ الأدكينات المتعلِّقة بموةوع 

راسة، وذلن لتاوير الاستبانة الت  تمن است دامـا لريقة  الدِّ 
ة لجمع البيانات، وقد تةمنات الاستبانة المحاور ا تية،  رويس 

 ( توزيع فقرات الاستبانة على محاورها.1مل ِّص الجدول )و

 
 عدد الفقرات المحور

يموةراصينة ل  البيانات الدِّ  5 المحور الأون
 12 ادات و نماط متابعة الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات الَّانانيـالمحور الثنان   ع

 6 المحور الثنالث  الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ 
 7 المحور الرنابع  الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ 

رال لدى الجمـور الأردن ِّّ   7 المحور ال امس  الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على  لو الرنربة بال ِّّ
لوكينة( المتحقِّقة لدين مـ متابعتن لإعلانات  ادس  ا اار )المعرصينة والوجدانينة والسف المحور السن

 الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة
16 

دق والثَّبات ● تُعت ب ر العلاقة كيـ ابات : إجراءات الص ِّ
الا تبار وددقه وجـيـ لعملة واحد ، لبيانـما مدى دلاحينة  دا  
د   الدِّراسة لتابيقـا على  فراد العيِّّاة، ومدى دلاحينتـا لتحقيو الـ

دنت مـ  جله هذغ الأدا  )عبد الحميد،  . (429، ص2004الذي  عُِّ
لينة، و ما  نن تمن الاو عتماد على الاستبانة ملدر ا لجمع البيانات الأون

الاستبانة تُعت بر مـ   ثر الافرا شيوع ا لجمع البيانات حول 
متغيِّّرات الدِّراسة، إلان  ننه وقبن البدل بالإجابة على  س لة الدِّراسة 

دا و  الثنبات، وا تبار فرةيناتـا، يجب التنـ فد مـ تحقفو شروط اللِّ
دا مـ الإجرالات الماـجينة الرنويسينة الت  يجب القيام  إذ يُعتبر اللِّ
د  الملمنم  كـا، وذلن لمعرفة دقنة المقياس ومستوى قياسه للـ
لأجله، و ما الثنبات  و المواوقينة، صيعا  مدى استقرارينة الانتاو  عبر 

ا ل ِّّ ك دا الدن و اال   يـ فقرات الاستبانة،الشنمـ ومستوى تحقفو اللِّ
على ذلن فقد تمن التنـ فد مـ ددا المحتوى والثنبات لأدا  الدِّراسة 

 على الانحو ا ت  
دا مـ الإجرالات الماـجينة صدق المحتوى:  - يُعدف اللِّ

الأساسينة الت  يجب التنـ فد ماـا قبن ا تبار الَّرةينات، وقد تـ ند 
دا مـ  لال عرك المقياس على مجموعة  الباحثان مـ اللِّ

يـ ف  مجال علم الإعلام مـ ذوي ال بر  العلمينة  مـ الم تلِّ
والعملينة، وتمن تعدمن فقرات الاستبانة وقياس مدى ملالمتـا مـ 
الاناحية العلمينة واللفغوينة والمحاسبينة، وتمن تعدمن الَّقرات وفق ا 

اد  المحكّميـ وا يـ ف  هذا المجال.لتوجفـات السن  لم تلِّ
يُعرن  الثنبات بـنه  "الودول إلى ذات  اختبار الثَّبات 

الانتاو  كتكرار تابيو المقياس على ذات الأدا  ف  ذات 
ا ل ِّّ  المواقو  و الظفرو " ، ولغرك التنحقفو مـ الاتِّّساا الدن

  تمن حسامعامن ) رونباخ  لَّا("، و "لَّقرات الاستبانة اعتُمد 
رجة الكلِّينة  قيم معاملات ارتباط كيرسون كيـ الَّقرات والدن
لمحورها وذلن للتنـ فد مـ كون الأدا  قادر  على قياس 
مت مـ  جله، إذ تمن است راج معامن  مةمونـا الذي دُمِّّ
ارتباط )كيرسون( مـ  لال كرمجينة الحشمة الإحلاوينة للعلوم 

ـ مدى ارتباط درجة كنِّّ فقر  (، والذي مبيّ SPSSالاجتماعينة )
رجة الكلِّينة لمحورها؛ وذلن لتحدمد قدر  كنِّّ فقر  مـ  مع الدن

البة،  و الت   فقرات المقياس على التنمييش، وتُعدف الَّقرات السن
، 2004)عبد الحميد، ( متدنِّّية 0.25يلن معامن ارتبالـا )

 (. 419ص
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راسة(: معاملات ارتباط بيرسون بين ال2جدول ) رجة الكل ِّيَّة لمحاور أداة الد ِّ  فقرات والدَّ
معامل  الفقرة

معامل  الفقرة الًرتباط
 معامل الًرتباط الفقرة الًرتباط

الأسباب المؤث ِّرة لإعلانات 
الفنَّانين على درجة جذب 
.  الًنتباه للجمهور الأردني ِّ

الأسباب المؤث ِّرة لإعلانات 
الفنَّانين على درجة إثارة 

.اهتمام ا  لجمهور الأردني ِّ

الأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين 
راء لدى  على خلق الرَّغبة بالش ِّ

.  الجمهور الأردني ِّ
1 0.855** 1 0.895** 1 0.899** 

2 0.897** 2 0.893** 2 0.873** 
3 0.789** 3 0.889** 3 0.873** 
4 0.864** 4 0.888** 4 0.888** 
5 0.871** 5 0.883** 5 0.882** 
6 0.820** 6 0.876** 6 0.903** 
  7 0.816** 7 0.902** 

الآثار الوجدانيَّة المتحق ِّقة 
ضك لإعلانات  لديك من تعرُّ

 الفنَّانين.

لوكيَّة المتحق ِّقة  الآثار السُّ
لديك من متابعة إعلانات 

 الفنَّانين.
1 0.906** 1 0.784** 

2 0.879** 2 0.852** 
3 0.927** 3 0.897** 
4 0.893** 4 0.893** 

  5 0.900** 

 (0.01** دالنة عاد مستوى دلالة )
 

تمن التنـ فد مـ تحقفو مواوقينة )ابات( الاستبانة مـ  لال 
حسا  قيم معاملات كرونباخ  لَّا لَّقرات الاستبانة، إذ 
ا ل ِّّ كيـ فقرات  تودو المواوقينة بـننـا "مدى الاتِّّساا الدن

ا ل  كيـ الَّقرات يَّيد كوجود الاستبانة، ح يث إنن الاتِّّساا الدن
استقرارينة ف  إجاباتـم عبر الشنمـ، فالا تبار الثناكت والمستقرف 

يعا  ذات الانتاو  عاد تابيو الا تبارات على ذات 
المجموعة مرن    رى". وتُعتبر قيم الثنبات جيِّّد  ومقبولة 

رونباخ  لَّا   بر مـ إحلاويًّا إذا كانت قيم معاملات ك
(، والجدول ا ت  مبيـ قيمة ا تبار كرونباخ  لَّا لقياس 0.70)

 % وه  قيمة مقبولة جدا  لثبات الأدا .93الثبات وه  
 

 ( قيم اختبار كرونباخ ألفا لقياس الثَّبات3جدول )
 عدد الفقرات قيمة اختبار كرونباخ ألفا المتغي ِّر

 6 0.923 انانيـ على درجة جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّ

 7 0.949 الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ 
رال لدى الجمـور الأردن ِّّ   7 0.956 الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على  لو الرنربة بال ِّّ

 6 0.946 ةا اار المعرصين 
 4 0.923 ا اار الوجدانينة
لوكينة  5 0.915 الااار السف

 38 0.930 فقرات الاستبانة كاملة
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راسة  تقتلر حدود الدِّراسة على ما يـت  : حدود الد ِّ
الحدود الشنمانينة  سيتمف إجرال هذغ الدِّراسة ف  شـر  .1

 .2022ت ريـ الثان  مـ العام 
تجري هذغ الدِّراسة على إقليم الحدود المكانينة  س .2

مال   (.إر د، والمَّرا، وجرش، وعجلون )ال ن
اتجاهات الأردنييـ نحو إعلانات   الحدود الموةوعية .3

الَّاانيـ ف  المحاات الَّةاوية وتـايرها على السلوك 
 .ال راو 

  :مـ  جن تحقيو  هدا  المعالجات الإحصائيَّة
 دام الأساليب الدِّراسة والإجابة عـ تساؤلاتـا؛ تم است

الإحلاوينة مـ  لال است دام الحشمة الإحلاوينة للعلوم 
 وه  كما يـت   SPSSالاجتماعينة 

 التّكرارات والاِّّسب الم وينة.  -
اات الحساكينة والانحرافات المعيارينة، وذلن  - المتوسِّّ

ينة كنِّّ فقر  مـ فقرات الاستبانة.  لمعرفة مستوى  همِّّ
، وذلن لمعرفة One-sampleاة واحد  لعيِّّ  tا تبار  -

 الدنلالة الإحلاوينة ف  إجابات المستجيبيـ على فقرات الاستبانة.
دا ف   - معامن ارتباط كيرسون، وذلن للتنـ فد مـ اللِّ

فقرات الاستبانة، بالإةافة إلى ا تبار الَّرةينات المتعلِّقة 
راسة.  بالعلاقات كيـ متغيِّّرات الدِّ

ونباخ  لَّا، وذلن للتنـ فد مـ المواوقينة وددا معامن كر  -
. ا ل ِّّ  الاتِّّساا الدن

لعيِّّاتيـ مستقلنتيـ، وذلن لمعرفة الَّروا ذات  tا تبار  -
يموةراصينة الت  تحتوي  ا للمتغيِّّرات الدِّ لالة الإحلاوينة تبع  الدن

 على مجموعتيـ.
، وذلن One-way ANOVAا تبار التنبامـ الأحادي  -

ا للمتغيِّّرات  لالة الإحلاوينة تبع  لمعرفة الَّروا ذات الدن
يموةراصينة الت  تحتوي على الاث مجموعات فـ ثر.  الدِّ

تمن است دام مقياس ليكرت ذي الاّقاط ال مس لتقييم آرال 
راسة، إذ تمنت معالجة المقياس وتلويبه مـ  لال  عيِّّاة الدِّ

 المعادلة ا تية 
س ليكرت رياةيًّا وفو المعادلة الرِّياةينة  تتمف معالجة مقيا

(5-1/ )3=1.33 
ينة تكون كما يـت     و التنال  فإنن درجات الأهمِّّ

 (.2.33-1المستوى المتدنِّّ  ) 2.33=1+1.33
ط ) 3.66=2.33+1.33  (.3.66-2.34المستوى المتوسِّّ
 (.5-3.67المستوى المرتَّع ) 5=3.66+1.33

 
راسة الميدا  نيَّة ومناقشتها: نتائج الد ِّ

راسة  مبحث هذا البا  ف  تَّلين نتاو  تحلين كيانات الدِّ
مـ حيث ا تبارات الإحلال الودَّ ِّّ لمحاور الاستبانة 
راسة وتحقيو  هدافـا. ا الإجابة عـ تساؤلات الدِّ  وفقراتـا، و ية 

راسة:  خصائص أفراد عي ِّنة الد ِّ
حيث  ( نتاو  الإحلال الودَّ ِّّ مـ4يستعرك الجدول )

التّكرارات والاِّّسب الم وينة لتوزيع  فراد عيِّّاة الدِّراسة، وفق ا 
، العمر،  يموةراصينة ا تية  )الانوع الاجتماع ف للمتغيِّّرات الدِّ

، الحالة الاجتماعينة، مكان الإقامة(.  المستوى التنعليم ف

 
يموغرافيَّة(: الت ِّكرارات والن ِّسب المئويَّة لتوزيع أفراد عي ِّ 4الجدول ) ا للمتغي ِّرات الد ِّ راسة وفقا  نة الد ِّ

 الن ِّسب المئويَّة الت كرار المتغي ِّر
 %40.3 198 ذكر  الانوع الاجتماع ف 

 %59.7 293  نثى
 %39.5 194 25-18 العمر

26-35 136 27.7% 
36-45 110 22.4% 
46-55 43 8.8% 
 %1.6 8 ساة فـ ثر 56

 %23.6 116 توجيـ  فـقنن  المستوى التنعليم ف 
 %19.8 97 دكلوم
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 الن ِّسب المئويَّة الت كرار المتغي ِّر
 %46 226 بكالوريوس

 %10.6 52 دراسات عليا
 %46 226  عش  الحالة الاجتماعينة

 %40.9 201 متشوِّج
 %8.4 41 مالنو
 %4.7 23  رمن

 %60 295 إر د مكان الإقامة
 %14.3 70 عجلون 
 %11.4 56 جرش
 %14.3 70 المَّرا 

 %100 491 موعالمج

( إلى التّكرارات والاِّّسب الم وينة لتوزيع 4ي ير الجدول )
يموةراصينة )الانوع   فراد عيِّّاة الدِّراسة وفق ا للمتغيِّّرات الدِّ
، الحالة الاجتماعينة،  ، العمر، المستوى التنعليم ف الاجتماع ف

 مكان الإقامة( إذ كان توزيعـم كما يـت  
راسة الانوع الا -1 جتماع ف  كلغ عدد الذف ور ف  عيِّّاة الدِّ

ا و اسبة م وينة )198) %(، كياما كلغ عدد الإناث 40.3( فرد 
ا و اسبة م وينة )293ف  عيِّّاة الدِّراسة ) %(، 59.7( فرد 

ّـ الأ ثر م اهد   ويتنةخ مـ  لال هذغ الانتيجة  نن الإناث ه
ات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة و نن للإعلانات التِّّلَّشيونينة ف  المحان 

 اهتمامـم كـذا الأمر   ثر مـ الذف ور.
العمر  كلغ عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة ممنـ تراوحت  -2

ا، و اسبة م وينة 194ساة حوال  ) 25-18 عمارهم  ( فرد 
راسة الذمـ تراوحت  عمارهم 3.5) %( وكان عدد  فراد عيِّّاة الدِّ

ا و اسبة م وينة )136) ساة 35-26ما كيـ  %( 27.7( فرد 
وكان عدد الأفراد ف  عيِّّاة الدِّراسة ممنـ كانت  عمارهم ما كيـ 

%(،  منا عدد 22.4(  فراد و اسبة م وينة )110ساة ) 36-45
 55-46الأفراد ف  عيِّّاة الدِّراسة ممنـ كانت  عمارهم ما كيـ 

ا و اسبة م وينة )43ساة فر )   ير ا كلغ عدد %( و 8.8( فرد 
ساة فـ ثر  56الأفراد ف  عيِّّاة الدِّراسة ممنـ كانت  عمارهم 

%(. وت ير هذغ الانتيجة إلى  نن 1.6(  فراد و اسبة م وينة )8)
  ثر المتابعيـ للإعلانات التِّّلَّشيونينة ف  المحانات الَّةاوينة 

با ، و ننه كلنما زاد  عمر الَّرد قلنت التِّّلَّشيونينة هم مـ ف ة ال ن
 متابعته للإعلانات التِّّلَّشيونينة ف  المحانات الَّةاوينة.

المستوى التنعليم ف  كان   ثر  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ  -3
ا 226الحادليـ على شـاد  البكالوريوس وعددهم ) ( فرد 

%(  منا عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ 46و اسبة م وينة )
ا 116ـاد  "توجيـ  فـقن" فعددهم )الحادليـ على ش ( فرد 

%( كياما كلغ عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ 23.6و اسبة م وينة )
ا و اسبة م وينة 97الحادليـ على شـاد  دكلوم ) ( فرد 

%( و  ير ا كان عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ الحادليـ 19.8)
ا و اسبة م وين 52على شـادات دراسات عليا ) ة ( فرد 

(10.6.)% 
راسة ممنـ  -4 الحالة الاجتماعينة  كان   ثر  فراد عيِّّاة الدِّ

( و اسبة م وينة 226 انت حالتـم الاجتماعينة " عش " و عدد )
%(، وكان عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة ممنـ كانت حالتـم 46)

%( 40.9( و اسبة م وينة )201الاجتماعينة "متشوِّج" و عدد )
راسة ممنـ كانت حالتـم الاجتماعينة وكان عد د  فراد عيِّّاة الدِّ
%( وا ير ا كلغ عدد  فراد 8.4( و اسبة م وينة )41"مالّو" )

راسة ممنـ كانت حالتـم الاجتماعينة " رمن" ) ا 23عيِّّاة الدِّ ( فرد 
 %(.4.7و اسبة )

ان  -5 مكان الإقامة  كان عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ سكن
ا و اسبة م وينة )295) إر د %(  منا عدد  فراد عيِّّاة 60( فرد 

ا لكنطّ 70الدِّراسة مـ قالا  عجلون والمَّرا فعددهم ) ( فرد 
%( لكن ماـما و  ير ا كان عدد 14.3ماـما و اسبة م وينة )

ان جرش ) ا و اسبة م وينة 56 فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ سكن ( فرد 
 نن نتيجة تَّوا عدد الإناث على %(. وترى الدِّراسة 11.4)
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بب ف   نن   ثر  عدد الذف ور سببه لبيعة المجتمع، ولعن السن
ا لإعلانات الَّانانيـ تتراوح كيـ ) ( ساة، 25-18الَّ ات تعرفة 

 نن هذغ الَّ ة العمرينة تتنسم بحبِّ الموةة والمودمن، وتقليد 
بب بـنن   نسبة المتشوِّجيـ الم اهير مدفعـم للمتابعة، ويرجع السن

وةير المتشوِّجيـ ي اهدون إعلانات الَّانانيـ على مواقع 
راسة إلى  نن  ةلب  فراد  لت الدِّ التنوادن الاجتماع . تودن
بب هو كبر حجمـا  ان مدماة إر د، ولعنن السن العيّاة مـ سكن
د القرى الموجود  فيـا. وت تلو هذغ الدِّراسة مع دراسة  وتعدف

ا على عدد 2021،)لعياة  ( حيث إنن عدد الذف ور تَّوف

ا مع دراسة )كـ هلين راسة  ية   الإناث، وتتنَّو هذغ الدِّ
ا عدد 2020( ودراسة )عساس ، 2021،وفرج ( مـ حيث تَّوف

 الإناث على عدد الذف ور.

الإحصاء الوصفيُّ لفقرات المحور الثَّاني، والمتعل ِّق 
 .ردني ِّ لإعلانات الفنَّانينبعادات وأنماط متابعة الجمهور الأ 

ف  هذا القسم، تمن است راج قيم التّكرارات والاِّّسب الم وينة 
 للأس لة المتعلِّقة كـذا المحور.

مـا الَّانانون   ونلا   هن ت اهد الإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ
 على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة؟

 
 .الن ِّسب المئويَّة لعدد مشاهدي الإعلانات الت ِّجاريَّة التي يقد ِّمها الفنَّانون على المحطَّات الفضائيَّة الت ِّلفزيونيَّة(: الت كرارات و 5الجدول )

مها الفنَّانون على المحطَّات الفضائيَّة الت ِّلفزيونيَّة؟  الاِّّسبة الم وينة التّكرار هل تشاهد الإعلانات الت ِّجاريَّة التي يقد ِّ
 %89.8 491 نعم
 %10.2 56 لا

 %100 547 المجموع
 

( إلى التّكرارات والاِّّسب الم وينة لعدد 5ي ير الجدول )
مـا الَّانانون على  م اهدي الإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ
المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة، حيث كلغ عدد الأفراد ف  عيِّّاة 

ات التِّّجارينة الت  يقدمـا الدِّراسة مـ الذمـ ي اهدون الإعلان
ا 491الَّانانون على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة ) ( فرد 

%(، كياما كلغ عدد الأفراد الذمـ لا 89.8و اسبة م وينة )
مـا الَّانانون على  ي اهدون الإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ

ا و 56المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة ) %( 10.2 اسبة )( فرد 
وقد تمن استبعاد الذمـ لا ي اهدون الإعلانات التِّّجارينة الت  
مـا الَّانانون على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة مـ  يقدِّ

راسة. ينة إعلانات الَّانانيـ ف   الدِّ ور نما يُعشى ذلن لأهمِّّ
جمـور المحانات الَّةاوينة، إذ إننـا ذات تـاير قويطّ على ال

بب ف  ذلن هو إمكانينة وجود وقت كا ط  الأردن ِّّ ول عن السن
للتعرك للإعلانات عبر المحاات الَّةاوية، ومـ الممكـ  ن 
مرجع السبب إلى  ن الجمـور الأردن  يقة   ةلب  وقاته ف  

راسة مع دراسة ) ( 2019، هاشم و حمدالماشل. وتتنَّو هذغ الدِّ
لَّشيونينة. ولمعرفة  سبا  عدم مـ حيث متابعة الإعلانات التِّّ 

مـا الَّانانون على  م اهد  الإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ
لال  المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة؛ كانت الإجابات عـ السف

 الثنان  كما يـت  
مـا  ااني ا  إذا كات لا ت اهد/ ت اهدمـ الإعلانات الت  يقدِّ

الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة، فما  سبا  عدم  الَّانانون على المحانات
 م اهدتن تلن الإعلانات؟ 

 
راسة للإعلانات6الجدول )  .التجارية (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لأسباب عدم مشاهدة عدد من أفراد عي ِّنة الد ِّ

 الن ِّسبة المئويَّة الت كرار أسباب عدم مشاهدة الإعلانات.
 %59 33 بَّكر  الإعلان  دلا .عدم قااعت  واهتمام  

 %4 2 لا  شاهد المحانات الَّةاوينة.
 %7 4 لا  رى  نن قيام الَّانان بعمن إعلان مـ المااسب.

 %4 2 لا تعجبا  ش لينات بعض الَّانانيـ.
 %5 3  رى بعض ال داع ف  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة.
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 الن ِّسبة المئويَّة الت كرار أسباب عدم مشاهدة الإعلانات.
 %18 10 لى استعمالات عالفينة وجسدينة. رى  نن إعلانات الَّانانيـ تقوم ع

مون الإعلانات.  %2 1 مبدو التنكلفو على بعض الَّانانيـ وهم يقدِّ
 %2 1  سبا    رى اذكرْها لاَّ ا. 

 %100 56 المجموع
 

( إلى التّكرارات والاِّّسب الم وينة لأسبا  6ي ير الجدول )
راسة ل لإعلانات، حيث عدم م اهد  عدد مـ  فراد عيِّّاة الدِّ

ا و اسبة م وينة )33 شار ) %( إلى عدم قااعتـم 59( فرد 
(  فراد و اسبة م وينة 10واهتمامـم بَّكر  الإعلان  دلا , و فاد )

%( إلى عدم م اهدتـم للإعلانات الَّةاوينة؛ بسبب  نن 18)
الَّانانيـ يقومون بإعلانات  ادشه للحيال، ت من الاستمالات 

%( بعدم 7(  فراد و اسبة )4الفينة، و فاد )الجسدينة والع
م اهدتـم للإعلانات الَّةاوينة بسبب  ننه ليس مـ المااسب 
 ن يقوم الَّانان بإجرال إعلانات،  منا عدد الأفراد الذمـ  كدوا 

(  و اسبة 2عدم م اهدتـم للمحانات الَّةاوينة فقد كلغ )
ا مع عدد ا4) لأفراد الذمـ علنقوا %( وهذغ الانتيجة توافقت  ية 

بعدم إعجاكـم ب  لينات الَّانانيـ، و  ير ا كلغ عدد الأفراد 

الذمـ قالوا بـنن هااك علامات تكلفو تبدو على الَّانانيـ عاد 
ا، و اسبة ) ا واحد  %( وياابو هذا الأمر 2إجرال الإعلان فرد 

تـم على الأفراد الذمـ قالوا إنن هااك  سباب ا ُ  رى لعدم م اهد
للمحانات الَّةاوينة. ور ما يُعشى سبب عدم م اهد  بعض 
 فراد العيّاة لإعلانات الَّاانيـ إلى عدم قااعتـم واهتماتـم 
بَّكر  الإعلان، وعدم م اهدتـا عبر المحاات الَّةاوية، 
ولعن السبب ف  ذلن عرك بعض الإعلانات ال ادشة للحيال 

ب مع بعض الّت  ت من استمالات عالفية وجسدية تتااس
 الم اهدمـ. 

ثالثاا: آراء المستجيبين على متابعتهم للإعلانات الت ِّجاريَّة 
مها الفنَّانون على المحطَّات الفضائيَّة الت ِّلفزيونيَّة.  التي يقد ِّ

 
 ها الفنَّانون على المحطَّات الفضائيَّة .(: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول متابعتهم للإعلانات الت ِّجاريَّة التي يقدِّ م7الجدول )

مة من قبل الفنَّانين على المحطَّات الفضائيَّة  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار متابعة أفراد العي ِّنة للإعلانات الت ِّجاريَّة المقدَّ
ا  %25.9 127 داوم 
 %59.7 293  حيان ا
 %14.5 71 نادر ا

 %100 491 المجموع

( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 7)يستعرك الجدول 
مـا  المستجيبيـ حول متابعتـم للإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ
الَّانانون على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة، إذ كان   ثر 
 فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ الذمـ ي اهدون الإعلانات التِّّجارينة 

مة مـ الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة ب كن داوم  المقدن
ا، و اسبة م وينة )127) %( وكان عدد  فراد عيِّّاة 25.9( فرد 

مة مـ  الدِّراسة مـ الذمـ ي اهدون الإعلانات التِّّجارينة المقدن
ط  و " حيانا"   الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة ب كن متوسِّّ

ا و اسبة )293كلغ ) غ عدد  فراد عيِّّاة %( و  ير ا كل59.7( فرد 
مة مـ  الدِّراسة مـ الذمـ ي اهدون الإعلانات التِّّجارينة المقدن

ا 71الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة ب كن نادر ) ( فرد 
%(.  ور نما تُعشى هذغ الانتيجة إلى  نن 14.5و اسبة م وينة )

ة تعرفك الأفراد لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوين 
ب كن نادر " حيان ا" مـ الممكـ  ن يكون سببه ان غالـم 
بـعمال واهتمامات   رى مثن العمن، وتر ية الأكاال وةيرها. 

راسة مع دراسة )ملاَّى،  ( مـ حيث 2021وتتنَّو هذغ الدِّ
 مدى العياة.

لة لمشاهدة  رابعاا: آراء المستجيبين على الطَّريقة المفضَّ
 لفزيونيَّة.إعلانات الفنَّانين الت ِّ 
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لة لمشاهدة إعلانات الفنَّانين الت ِّلفزيونيَّة.8الجدول )  (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول الطَّريقة المفضَّ
لة لمشاهدة إعلانات الفنَّانين الت ِّلفزيونيَّة.  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار الطَّريقة المفضَّ

 %29.9 147 يونينة. ااال البرام  التِّّلَّش 
 %45 221  ااال المسلسلات والأفلام.

 %25.7 126 الأفةن  ن متمن ت ليص  وقات محدد  لبثِّّ الإعلانات التِّّجارينة.
 %100 491 المجموع

( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 8مل ِّص الجدول )
لة لم اهد  إعلانات ا لَّانانيـ المستجيبيـ حول الانريقة المَّةن
راسة و عدد ) ( 221التِّّلَّشيونينة، إذ تبينـ  نن   ثر المستجيبيـ للدِّ

ا و اسبة م وينة ) %( مرون  نن  فةن لريقة لم اهد  45فرد 
إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة،  ااال المسلسلات والأفلام,  منا 

لون م اهد  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة  عدد الأفراد الذمـ يَّةِّ
ا و اسبة م وينة 147 ااال البرام  التِّّلَّشيونينة، فقد كلغ ) ( فرد 

%( و  يرا كلغ عدد  فراد العيِّّاة الذمـ مرون  نن  فةن 29.9)
وقت لم اهد  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة بـنْ متمن ت ليص 

د  لبثِّّ الإعلانات التِّّجارينة ) ا و اسبة ( ف126 وقات محدن رد 
%(. ور نما تُعشى هذغ الانتيجة إلى  نن  فراد العيّاة 25.7م وينة )

لون متابعة إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة ف   يَّةِّ

 ااال عرك المسلسلات والأفلام، ومـ امن مـ  لال البرام  
وس التِّّلَّشيونينة، وت ير هذغ الانتيجة إلى  نن   ثر  وقات جل

الم اهدمـ لم اهد  المحانات الَّةاوينة يكون لم اهد  الأفلام 
والمسلسلات ولعن السبب ف    ذ المبحوايـ وقتا  للاستر ال 

المحاات الَّةاوية، ومـ  وم اهد المسلسلات والأفلام عبر
الممكـ  ن يعود السبب لأ ذ قسط مـ الراحة  ااال متابعة 
المسلسلات والأفلام، لذلن فةن المبحواون م اهد  

 الإعلانات  ااال المسلسلات والأفلام .
ا: آراء المستجيبين حول الفترات الزَّمنيَّة التي  خامسا

مها ا لونها لمشاهدة الإعلانات التي يقد ِّ لفنَّانون على يفض ِّ
 .المحطَّات الفضائيَّة

 
لة لمشاهدتهم إعلانات الفنَّانين الت ِّلفزيونيَّة9الجدول )  .(: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول الفترة المفضَّ

لة لمشاهدة إعلانات الفنَّانين الت ِّلفزيونيَّة  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار الفترة المفضَّ
 %15.3 75 تر  اللباحينةالَّ

 %33.2 163 فتر  الظنـير 
 %9.4 46 الَّتر  المساوينة

 %11.8 58 فتر  ما بعد ماتلو اللنين
د  للم اهد   %30.3 149 لا توجد فتر  زماينة محدن

 %100 491 المجموع
 

( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 9مل ِّص الجدول )
لة لم اهد  إعلانات الَّانانيـ المستجيبيـ حول الَّت ر  المَّةن

التِّّلَّشيونينة، حيث تبينـ  ن   ثر المستجيبيـ للدِّراسة وعددهم 
ا و اسبة م وينة )163) %( مرون  نن  فةن وقت 33.2( فرد 

لم اهد  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة هو فتر  الظنـير , وكان 
ا و اسبة م وينة )149) %( مرون عدم وجود فتر  30.3( فرد 

د  للم اهد ، وكان ) ( فردا و اسبة م وينة 75زماينة محدن

باحينة 15.3) %( مـ  فراد عيِّّاة الدِّراسة مرون  نن الَّتر  اللن
ه   فةن فتر  لم اهد  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة،  منا عدد 

هد  إعلانات الأفراد الذمـ مرون  نن  فةن فتر  زماينة لم ا
الَّانانيـ على المحانات التِّّلَّشيونينة ه  فتر  ما بعد ماتلو 

ا و اسبة م وينة )58اللنين، فقد كلغ عددهم ) %( 11.8( فرد 
ا مرون  نن  فةن فتر  زماينة لم اهد  46و  ير ا كان ) ( فرد 

ة إعلانات الَّانانيـ على المحانات التِّّلَّشيونينة ه  الَّتر  المساوين 
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%(. ور نما تعشى نتيجة الدِّراسة هذغ إلى 9.4و اسبة م وينة )
لة لم اهد  إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة   نن   ثر الَّترات المَّةن
ه  فتر  الظنـير ، ويعود ذلن إلى  ن فتر  الظـير  مت للـا 
الملن و ن معظم  فراد العيّاة يقااون ف  الماشل  ااال فتر  

  و عاودون مـ  عمالـم ويـ ذون قساا  مـ الراحة.  الظـير 
ا: آراء المستجيبين حول سؤال: مع من تشاهد  سادسا

م على المحطَّات الفضائيَّة؟   إعلانات الفنَّانين التي تقدَّ

 
م على (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول مرافقهم في أثناء مشاهدة إعلانات الفنَّ 10الجدول ) انين التي تُقدَّ

 المحطَّات الفضائيَّة.
م على المحطَّات الفضائيَّة  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار المرافقون للمستجيبين أثناء مشاهدة إعلانات الفنَّانين التي تُقدَّ

 %46.8 230 الأسر 
 %32.2 158 الأددقال
 %21 103 وحدك
 %100 491 المجموع

 
لتّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال ( ا10يستعرك الجدول )

المستجيبيـ حول مع مـ ي اهدون إعلانات الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة، 
ا 230حيث تبينـ  ن   ثر المستجيبيـ للدِّراسة عددهم ) ( فرد 

%( مرون  ننـم ي اهدون الإعلانات مع 46.8و اسبة م وينة )
ا و اسبة م وينة )158 سرهم، وكان ) لون 32.2( فرد  %( يَّةِّ

(  فراد 103م اهد  الإعلانات مع الأددقال، كياما كان هااك )
%( يَّةلون م اهد  الإعلانات وحدهم. ور نما تُعشى 21و اسبة )

الانتيجة حول آرال المستجيبيـ ف  تَّةين م اهد  الإعلانات 
التِّّلَّشيونينة مع الأسر  إلى  ن المجتمع الأردن  مترابط ُ سريا  وعاد  

 ا تكون الأسر  مجتمعية.م
خصيَّة  سابعاا: آراء المستجيبين حول تفضيلاتهم الشَّ
مها الفنَّانون  لجنسيَّة الفنَّان عند مشاهدة الإعلانات التي يقد ِّ

 على المحطَّات الفضائيَّة.

 
خصيَّة لجنسيَّ 11الجدول ) ة الفنَّان عند مشاهدة الإعلانات التي (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول تفضيلاتهم الشَّ

مها الفنَّانون على المحطَّات الفضائيَّة  .يقد ِّ
م للإعلان على المحطَّات الفضائيَّة خصيَّة حول جنسيَّة الفنَّان المقد ِّ  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار التَّفضيلات الشَّ

 %25.5 125 الأجانب
 %74.5 366 العر 
 %100 491 المجموع

 
( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 11يستعرك الجدول )

المستجيبيـ حول تَّةيلاتـم ال ن لينة لجاسينة الَّانان عاد 
مـا الَّانانون على المحانات  م اهد  الإعلانات الت  يقدِّ
الَّةاوينة، حيث كان  ةلب  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ م اهدي 

لون م اهد  إعلانات الَّانانيـ على المح انات الَّةاوينة، يَّةِّ
ا و اسبة )366الَّانان العر  ِّّ و عدد ) %( كياما كلغ 74.5( فرد 

عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ م اهدي إعلانات الَّانانيـ على 
لون م اهد  الَّانان الأجاب ِّّ  المحانات الَّةاوينة، والذمـ يَّةِّ

ا و اسبة )125) يجة المستجيبيـ %(. وتُعشى نت25.5( فرد 
راسة الذمـ يَّةلون م اهد  الَّانان العر   على حسا   للدِّ
م اهد  إعلانات الَّانان الأجاب ِّّ إلى  نن إعلان الَّانان العر  ِّّ 
 قر  لذهـ الم اهد الأردن ِّّ وقلبه، ولعن السبب ف  ذلن  نن 

مـا الَّانا نون الثنقافة تلعب دور ا ف  تعشيش الإعلانات الت  يقدِّ
العر ، ومـ الممكـ  ن يكون السبب معرفة الَّاانيـ العر  
  ثر مـ الأجانب مـ  لال تواجدهم مع الجمـور دا ن 

 المجتمع.
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لع والخدمات التي  ثامناا: آراء المستجيبين حول أهم ِّ الس ِّ
 يرو ِّج لها الفنَّانون من خلال الإعلانات الت ِّلفزيونيَّة.

  

 
لع والخدمات التي يرو ِّج لها الفنَّانون من خلال الإعلانات (: الت كرارات و 12الجدول ) الن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول أهم ِّ الس ِّ

 الت ِّلفزيونيَّة.
لع والخدمات التي يرو ِّج لها الفنَّانون من خلال الإعلانات الت ِّلفزيونيَّة  الن ِّسبة المئويَّة الت كرار أهمُّ الس ِّ

 %2 12 ة والأااثالأدوات الكـر اوين 
 %36 177  دوات التنجمين والعااية بالب ر  والعاور.

ينارات.   %4 18 السن
 %15 72  دمات الباوك.

 %2 8 الملابس والأحذية.
را  )علاور، حلويات، شوكولا، ماتجات ةذاوينة متاوِّعة(.  %41 203 الانعام وال ن

سات )اتِّّلالات، م ركات والملسن  %0.002 1 ياغ، كـر ال،...( . دمات ال ن
 %0 0   رى )اذكرها لاَّ ا(.

 %100 491 المجموع
 

( نتاو  التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 12يظـر الجدول )
لع وال دمات الت  مروِّج لـا الَّانانون مـ  المستجيبيـ حول  همِّ السِّّ

ات تُروِّج  لال الإعلانات التِّّلَّشيونينة، حيث كانت   ثر الإعلان
را  وفق ا  رال عيِّّاة الدِّراسة، و عدد ) ( و اسبة 203للانعام وال ن

%(، كياما كانت  دوات التنجمين والعاور والعااية بالب ر  ف  41)
%( وكان ف  36( و اسبة م وينة )177المرتبة الثنانية و عدد )

ا %(  من 15( و اسبة )72المرتبة الثنالثة  دمات الباوك بعدد )
ينارات فكانت بالمرتبة الرنابعة و عدد ) ( 18الإعلانات الت  تروِّج للسن

لع الُأ رى ه  الأقنن وفق ا لر ي 15و اسبة ) %( كياما كانت السِّّ
لع والماتجات الت   المستجيبيـ للدِّراسة. وتُعشى الانتيجة " همف السِّّ

لَّةاوينة"، والت  مروِّج لـا الَّانانون ف  إعلاناتـم على المحانات ا
احتلنت المرتبة الأولى، الاعام وال را  )علاور، حلويات 
وشوكولا، ماتجات ةذاوية( ومـ ام  دوات التنجمين والعااية بالب ر  

ا وفق ا لر ي عيِّّاة الدِّراسة  والعاور، وكانت  قن  هذغ الماتجات ترويج 
سات )اتِّّلالات، مياغ، كـر  ركات والملسن ال،...("ولعن " دمات ال ن

السبب ف  ذلن  ن المجتمع الأردن  ذواا ، ومـ الممكـ  ن يعود 
السبب للعادات والتقاليد واقافة المجتمع ككن بالكرم وحسـ الةيافة 
كـ وتقديم الاعام و الَّرح والترح . وتتنَّو هذغ الانتيجة مع دراسة )

( بعاوان " ار است دام الم اهير ف  الإعلانات 2017، زيان
ا مع ال تِّّلَّشيونينة على قرار شرال مستحةرات التنجمين"، وتتنَّو  ية 

رال  (Priyankara, 2017) دراسة "تـميد الم اهير ونينة ال ِّّ
للمستـلكيـ صيما متعلنو بالإعلان التِّّلَّشيون ِّّ للعاور" مع الدِّراسة 

ا الَّانانون  لع والماتجات الت  مروِّج لـ ف   الحالينة حول  همِّ السِّّ
 الإعلانات التِّّلَّشيونينة، وه   دوات التنجمين والعاور.

تاسعاا: آراء المستجيبين حول أهم ِّ تفضيلاتهم لإعلان 
 .الفنَّان أو الفنَّانة

 
 (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول تفضيلهم لإعلان الفنَّان أو الفنَّانة13الجدول )

 الن ِّسبة المئويَّة الت كرار ن الفنَّانةإعلان الفنَّان/ إعلا 
 %35 171 إعلان الَّانان
 %65 320 إعلان الَّانانة

 %100 491 المجموع
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( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 13يستعرك الجدول )
المستجيبيـ حول  فةلية إعلان الَّانان  و الَّانانة ف  إعلانات 

شيونينة، حيث كان  ةلب  فراد عيِّّاة المحانات الَّةاوينة التِّّلَّ
الدِّراسة مـ م اهدي إعلانات الَّانانيـ على المحانات 

لون م اهد  إعلانات الَّانانة و عدد ) ا 320الَّةاوينة، يَّةِّ ( فرد 
%( كياما كلغ عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ م اهدي 65و اسبة )

لون إعلانات الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة ، والذمـ يَّةِّ
ا و اسبة )171م اهد  إعلان الَّانان ) %(. ور ما 35( فرد 

لون  راسة يَّةِّ تعشى الانتيجة ف   نن   ثر المستجيبيـ للدِّ

إعلانات الَّانانة   ثر مـ إعلانات الَّانان على المحانات 
الَّةاوينة إلى  نّ نسبة كبير  مـ عياة الدراسة ه  مـ الإناث، 

جتمع الأردن  إناث وه    ثر ف ة تحب الأزيال ومعظم الم
والمودملات وتقليد الَّاانات الم ـورات ومـ الممكـ  ن يعود 
السبب ف   ن إعلانات الَّاانات   ثر جاذكية إلى جمال 

 الَّاانات وجذ  الم اهدمـ.
عاشراا: آراء المستجيبين حول المحطَّات الت ِّلفزيونيَّة التي 

 خلالها:  تتمُّ متابعة الإعلان من

 
 (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول المحطَّات الت ِّلفزيونيَّة التي تتمُّ متابعة الإعلان من خلالها.14الجدول )

 الن ِّسبة المئويَّة الت ِّكرار نوع المحطَّة الفضائيَّة التي تتمُّ متابعة الإعلان من خلالها
 %8 39 ينةالمحانات الَّةاوينة الأردن
 %55 272 المحانات الَّةاوينة العر ينة
 %37 180 المحانات الَّةاوينة الأجابينة

 %100 491 المجموع
 

( التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 14يستعرك الجدول )
المستجيبيـ حول المحانات التِّّلَّشيونينة الت  تتمف متابعة الإعلان 

لب  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ م اهدي مـ  لالـا، حيث كان  ة
( 272إعلانات الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة العر ينة و عدد )

ا و اسبة ) %( كياما كلغ عدد  فراد عيِّّاة الدِّراسة مـ 55فرد 
م اهدي إعلانات الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة الأجابينة 

ا و اسبة م وينة )180) و  ير ا كلغ عدد م اهدي %( 37( فرد 
ا 39الإعلانات الت  تبثفـا المحانات الَّةاوينة الأردنينة ) ( فرد 

%(. ور نما تُعشى هذغ الانتيجة ف  تَّةين  ةلب 8و اسبة )

المستجيبيـ للدِّراسة لم اهد  إعلانات الَّانانيـ على المحانات 
الأردنينة، إلى  ن  الَّةاوينة العر ينة، ومـ امن الأجابينة و  ير ا 

المحاات العر ية الَّةاوية تقدم دراما جدمد  ومعادر  وتحظى 
كاسبة متابعة كبير . وتتنَّو هذغ الدِّراسة مع دراسة 

( ودراسة مـ حيث م اهد  الإعلانات عبر 2021)لعياة ،
 المحانات الَّةاوينة.

حادي عشر: آراء المستجيبين حول كيفيَّة مشاهدة 
 لفزيونيَّة الفضائيَّة.المحطَّات الت ِّ 

 
 (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول كيفيَّة مشاهدة المحطَّات الت ِّلفزيونيَّة الفضائيَّة.15الجدول )

 الن ِّسبة المئويَّة الت كرار كيفيَّة مشاهدة المحطَّات الت ِّلفزيونيَّة الفضائيَّة
 %36 178 ة.مـ  لال البثِّّ المباشر للَّةاوين 

 %54 263 مـ  لال موقع الَّةاوينة على شبكة الإنترنت.
 %10 50 مـ  لال تسجين البرام  والمسلسلات و عادتـا.

 %100 491 المجموع

( نتاو  الإحلال الودَّ ِّّ للتّكرارات 15مل ِّص الجدول )
والاِّّسب الم وينة  رال المستجيبيـ حول كيفينة م اهد  

تِّّلَّشيونينة الَّةاوينة، حيث كان   ثر الم اركيـ ف  المحانات ال
لون م اهد  المحانة الَّةاوينة مـ  هذغ الدِّراسة ممنـ يَّةِّ
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ا و اسبة م وينة 263 لال شبكة الإنترنت وعددهم ) ( فرد 
%( كياما كلغ عدد الأفراد الم اركيـ والذمـ ي اهدون 54)

( 178باشر للَّةاوينة )المحانات الَّةاوينة مـ  لال البثِّّ الم
ا و اسبة ) %( و  ير ا كلغ عدد الأفراد الم اركيـ والذمـ 36فرد 

ي اهدون المحانات الَّةاوينة مـ  لال تسجين البرام  
ا و اسبة )50والمسلسلات و عادتـا ) %(. وتعشى هذغ 10( فرد 

الانتيجة، وه   نن   ثر المستجيبيـ متابعون الإعلانات التِّّجارينة 
مـا الَّانانون على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة على ا لت  يقدِّ

شبكة الانترنت، إلى سـولة م اهد  الإعلانات عبر مواقع 
التوادن الاجتماع  والإنترنت مـ  لال الـاتو المحمول. 

( Logan, et al, 2012وتتَّو هذغ الانتيجة مع دراسة )
حيث تَّةين المستجيبيـ "الفيسبوك مقاكن التِّّلَّشيون"، مـ 

 لم اهد  الإعلانات الَّةاوينة عبر شبكة الإنترنت.
ثاني عشر: آراء المستجيبين حول الأسباب التي تدفعهم 
إلى مشاهدة الإعلانات التي يقد ِّمها الفنَّانون على شاشات 

  .الت ِّلفزيون 
 

مها الفنَّانون (: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول ا16الجدول ) لأسباب التي تدفعهم إلى مشاهدة الإعلانات التي يقد ِّ
 .على شاشات الت ِّلفزيون 

مها الفنَّانون على شاشات الت ِّلفزيون   الن ِّسبة المئويَّة الت كرار الأسباب التي تدفع المشاهدين إلى مشاهدة الإعلانات التي يقد ِّ
 %10 50 إعجاك  بَّانان معيـ

 %9 44 ة الموةةالرنربة بمتابع
 %18 89 يجذكا  شكن الَّانان  و الَّانانة

 %48 236  رى  نن الَّانان   ثر قدر  وحرصينة مـ ةيرغ ف  مجال الإعلان
 %8 37 إنن الَّانان متمتنع بملداقينة ف  الإعلان

لفق  بَّانان  و فانانة معيناة  %2 9 ت ع 
 %5 23 تذى رى  نن الَّانان ي كِّن ل  قدو  تح

 %1 3   رى  )اذكُرْها لاَّ ا(
 %100 491 المجموع

( إلى التّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 16ي ير الجدول )
المستجيبيـ حول الأسبا  الت  تدفعـم لم اهد  الإعلانات 
مـا الَّانانون على شاشات التِّّلَّشيون، حيث كانت   ثر  الت  يقدِّ

وافع الت  تدفعـم لم مـا الَّانانون الدن  اهد  الإعلانات الت  يقدِّ
على شاشات التِّّلَّشيون، ه  قدر  الَّانان وحرفينته   ثر مـ ةيرغ 

ا و اسبة م وينة 236ف  مجال الإعلان، وذلن بعدد ) ( فرد 
افع الثنان  "شكن الَّانان  و الَّانانة الجذنا " 48) %( وكان الدن

ا و اسبة )89و عدد ) بب الثنالث %( كي18( فرد  اما كان السن
مـا الَّانانون على  الذي مدفع لم اهد  الإعلانات الت  يقدِّ

ا 50شاشات التِّّلَّشيون هو الإعجا  بَّانان معينـ و عدد ) ( فرد 
%( وكانت الرنربة بمتابعة الموةة ه  10و اسبة م وينة )

مـا الَّانانون  بب الرنابع لم اهد  الإعلانات الت  يقدِّ على  السن
ا و اسبة )44شاشات التِّّلَّشيون و عدد ) افع 9( فرد  %( وكان الدن

مـا الَّانانون على شاشات  ال امس لم اهد  الإعلانات الت  يقدِّ

التِّّلَّشيون هو "تمتفع الَّانان بالملداقينة ف  تروي  الإعلان" 
ادس لم اهد  8( و اسبة )37و عدد ) %( وكان الدافع السن

مـا الَّانانون على شاشات التِّّلَّشيون هو الإعلانات الت   يقدِّ
( 23إحساس المستجيب بـنن الَّانان قدو  يحتذى كـا و عدد )

ا و اسبة م وينة ) ابع هو التنعلفو بَّانان 5فرد  افع السن %( وكان الدن
%( و  ير ا كانت 2(  فراد و اسبة )9 و فانانة معيناة و عدد )

(  فراد و اسبة م وينة 3و عدد )هااك دوافع   رى لم تذكر 
%(. ور نما تُعشى هذغ الانتيجة وه   نن   ثر الأسبا  الت  1)

مـا الَّانانون  تدفع المستجيبيـ لم اهد  الإعلانات الت  يقدِّ
على شاشات التِّّلَّشيون، إلى قدر  الَّانان وحرفتيه على تقديم 

لَّانان امن الإعلان و  كن  فةن مـ ةيرغ، ويل  ذلن حرصينة ا
الإعجا  ب كله ولعن السبب يعود لابيعة عمن الَّاان وما 
متالب التمثين مـ ددا وحرصية و قااع الم اهد ور ما يكون 
 الإعجا  ب كن الَّاان لابيعة اهتمام الَّاان بمظـر  ال ارج .  
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ثالث عشر: آراء المستجيبين حول أنواع الإعلانات التي 
 .انين في المحطَّات الفضائيَّةيشاهدونها من إعلانات الفنَّ 

 

 
(: الت كرارات والن ِّسب المئويَّة لآراء المستجيبين حول أنواع الإعلانات التي يشاهدونها من إعلانات الفنَّانين في 17الجدول )

 .المحطَّات الفضائيَّة
 الن ِّسبة المئويَّة كرارالت   أنواع الإعلانات التي يشاهدونها من إعلانات الفنَّانين في المحطَّات الفضائيَّة

 %72 352 الإعلان التِّّجاريف 
 %28 139 الإعلان التنوعويف 

 %100 491 المجموع
 

( إلى التِّّكرارات والاِّّسب الم وينة  رال 17ي ير الجدول )
المستجيبيـ حول  نواع الإعلانات الت  ي اهدونـا مـ إعلانات 

ث تبينـ  نن   ثر  نواع الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة، حي
الإعلانات الت  ي اهدها المستجيبون مـ إعلانات الَّانانيـ ف  
المحانات التِّّلَّشيونينة الَّةاوينة كانت الإعلانات التِّّجارينة، 

ا و اسبة م وينة )352و عدد ) %( كياما كان عدد 72( فرد 
ا و اسبة ( فر 139الأفراد الذمـ ي اهدون الإعلانات التنوعوينة ) د 

%(. ور ما تُعشى هذغ الانتيجة، وه   نن   ثر المستجيبيـ 28)
ا قليلا   للدِّراسة مـ الذمـ متابعون الإعلانات التِّّجارينة وعدد 
ماـم متابع الإعلانات الـادفة التنوعوينة، إلى حب متابعة  فراد 

العيّاة للمودملات وحاجاتـم المستمر  مـ السلع وال دمات 
 لأهمية الإعلانات التوعوية. وريا 
الإحصاء الوصفي لفقرات المحور الثَّالث والمتعل ِّق  

بالأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين على درجة جذب الًنتباه 
 : راسة الثنان  تمن حسا  للجمهور الأردني ِّ للإجابة عـ سلال الدِّ

اات الحساكينة والانحرافات المعيارينة لَّقرات محور  المتوسِّّ
الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  الانتباغ 

، والجدول ) خ نتاو  الإحلال 18للجمـور الأردن ِّّ ( موةِّ
 الودَّ ِّّ لَّقرات هذا المحور. 

 
طات الحسابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات المحور الثَّالث: الأسباب المؤث ِّرة لإعلا 18الجدول ) نات الفنَّانين على درجة (: المتوس ِّ

 جذب الًنتباه للجمهور الأردني ِّ 
ط  الفقرة ت المتوس ِّ

 الحسابيُّ 
الًنحراف 
تبة المعياريُّ  مستوى  الرُّ

 الأهم ِّيَّة
نة ولريقة تلوير الماتجات  1 ور الَّوتوةراصينة الملون اللف

 وعرةـا باريقة جذنابة تلَّت انتباه  للإعلان.

 مرتَّع 1 0.997 4.11

عارات والرفموز المست دمة تجذ  انتباه  للإعلان 2  مرتَّع 2 1.04 3.91 ال ِّّ
ط 6 1.21 3.57 تكرار الإعلان   ثر مـ مرن  3  متوسِّّ
 مرتَّع 4 1.12 3.83 قو  ش لينة الممثِّّن ونجومينته تلَّت انتباه  4
انجذاك  لـوينة الَّانان الم ـور الذي يقوم بعرك الإعلان  5

  و انثىذكر ا كان 

 مرتَّع 5 1.11 3.77

 مرتَّع 3 1.09 3.84 مد  الإعلان التِّّلَّشيون ِّّ للَّانانيـ 6
 

اات الحساكينة والانحرافات 18ي ير الجدول ) ( إلى المتوسِّّ
المعيارينة لَّقرات المحور الثنالث والمتعلِّو بالأسبا  الملاِّّر  

، لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  الانتباغ للجمـ ور الأردن ِّّ

ط الحساك ف العامف لجميع الَّقرات ) ( 3.83حيث كلغ المتوسِّّ
ينة مرتَّع، وت ير هذغ 0.932بانحرا  معياريطّ ) ( ومستوى  همِّّ

الانتيجة إلى  نن المستجيبيـ للدِّراسة مرون  نن هذغ الأسبا  
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 . ا ف  درجة جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ تلعب دور ا مرتَّع 
  ثر الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة  وكانت

ور الَّوتوةراصينة  جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ ه  اللف
نة ولريقة تلوير الماتجات وعرةـا باريقة جذنابة  الملون

ط حساك طّ ) ( وانحرا  4.11تلَّت انتباه  للإعلان، بمتوسِّّ
ينة مرت0.997َّمعياريطّ ) بب الثنان  ( ومستوى  همِّّ ع، وكان السن

مـ الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  
عارات والرفموز المست دمة تجذ   الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ "ال ِّّ

ط حساك طّ ) ( وانحرا  معياريطّ 3.91انتباه  للإعلان" بمتوسِّّ
انيـ (، كياما كان  قنّ هذغ الأسبا  تـاير ا إعلانات الَّان 1.04)

على درجة جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ "تكرارُ الإعلان 
ط الحساك ِّّ لـذغ الَّقر     ثر مـ مرن "، إذ كلغت قيمة المتوسِّّ

اة. 1.21( بانحرا  معياريطّ )3.57) ينة متوسِّّ ( ودرجة  همِّّ
راسة إلى  راسة وفق ا لر ي الم اركيـ ف  الدِّ ور نما تعشى نتاو  الدِّ

ر الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  إنن   ث

نة  ور الَّوتوةراصينة الملون الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ كانت اللف
ولريقة تلوير الماتجات وعرةـا باريقة جذابة تلَّت 
الانتباغ، إلى الاهتمام بالملاِّّرات البلرينة وه  مـ الجوانب 

ذبة للجمـور، و التنال  يمكـ المـمنة الت  تجعن الإعلانات جا
عارات والرفموز ومدن    ن يكون لافت ا للانتباغ، وكانت ال ِّّ
الإعلان وقون  ش لينة الَّانان  سباب ا   رى لدرجة جذ  
الانتباغ، وكان تكرار الإعلان الأقنن مـ حيث قدرته على جذ  

 الانتباغ .
تعل ِّق الإحصاء الوصفيُّ لفقرات المحور الرَّابع والم

بالأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين على درجة إثارة اهتمام 
راسة الثنالث؛ تمن .الجمهور الأردني ِّ   للإجابة عـ سلال الدِّ

اات الحساكينة والانحرافات المعيارينة لَّقرات  حسا  المتوسِّّ
محور الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  

، والجدول )اهتمام الج خ نتاو  19مـور الأردن ِّّ ( موةِّ
 الإحلال الودَّ ِّّ لَّقرات هذا المحور.

 
طات الحسابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات المحور الرَّابع: الأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين على درجة 19الجدول ) (: المتوس ِّ

.  إثارة اهتمام الجمهور الأردني ِّ
ط المت الفقرة ت وس ِّ

 الحسابيُّ 
الًنحراف 
تبة المعياريُّ  مستوى  الرُّ

 الأهم ِّيَّة
توقيت الإعلان التِّّلَّشيون ِّّ للَّانانيـ مشيد مـ اهتمامن  1

 بالمات   و ال دمة

 مرتَّع 3 1.05 3.88

مة ف  الإعلان 2  مرتَّع 4 0.999 3.89 الألوان المست د 
ن واةخ التنميفش ف  لريقة العرك و وـار المات  ب ك 3

 وجذنا 

 مرتَّع 1 1.04 3.96

ا و لومات تشيد مـ  4 توفِّر إعلانات الَّانانيـ عروة 
 اهتمامن بالمات   و ال دمة

 مرتَّع 5 1.09 3.84

است دام لريقة م تلر  للتنعبير عـ المات  بـسلو   5
 متماشى مع م تلو الأعمار والمستويات مـ المست دميـ

 مرتَّع 2 1.10 3.90

ن إاار  الاهتمام لدين إذا كان الَّانان الذي يعرك تت كن  6
ا  الإعلان م ـور ا وناجح 

 مرتَّع 6 1.10 3.81

 مرتَّع 7 1.15 3.69 إمكانينة م اهد  الإعلان لأ ثر مـ مرن  دون ملن 7
ط العامف    مرتَّع - 0.940 3.86 المتوسِّّ

اات الحساكينة والانحرافات 19مل ِّص الجدول ) ( المتوسِّّ
المعيارينة لَّقرات المحور الرنابع والمتعلِّو بالأسبا  الملاِّّر  

 ، لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ
ط الحساك ف العامف لجميع الَّقرات ) ( 3.86حيث كلغ المتوسِّّ
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ينة مرتَّع، وت ير هذغ 0.940بانحرا  معياريطّ ) ( ومستوى  همِّّ
 نن المستجيبيـ للدِّراسة مرون  نن هذغ الأسبا  الانتيجة إلى 

 . تلعب دور ا كبير ا ف  درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ
وكانت   ثر الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة 
إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ "التنميفش ف  لريقة العرك 

ط حساك طّ )و وـار المات  ب كن واةخ وجذنا " ب ( 3.96متوسِّّ
بب 1.04وانحرا  معياريطّ ) ينة مرتَّع، وكان السن ( ومستوى  همِّّ

الثنان  مـ الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  
اهتمام الجمـور الأردن ِّّ "است دام لريقة م تلر  للتنعبير عـ 

ت مـ المات  بـسلو  متماشى مع م تلو الأعمار والمستويا
ط حساك طّ ) ( وانحرا  معياريطّ 3.90المست دميـ" بمتوسِّّ

(، كياما كان  قنّ هذغ الأسبا  تـاير ا مـ إعلانات 1.10)
ن إاار   الَّانانيـ على درجة إاار  اهتمام  الجمـور الأردن ِّّ "تت كن
الاهتمام لدين إذا كان الَّانان الذي يعرك الإعلان م ـور ا 

ا"، إذ كلغت قي ط الحساك ِّّ لـذغ الَّقر  )وناجح  ( 3.81مة المتوسِّّ
ينة مرتَّعة. ور نما تُعشى 1.10بانحرا  معياريطّ ) ( ودرجة  همِّّ

الانتيجة وه   نن   ثر الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على 
درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ ه  التنميفش ف  لريقة 

ةخ وجذنا ، إنن تميفش العرك و وـار المات  ب كن وا
ا ف  عملينة العرك-الإعلان  ز مـ إاار   - لود  يعشِّ

اهتمام الجمـور الأردن ِّّ لم اهد  الإعلان، و التنال  الرنربة 
بالتنَّكير ف  شرال المات  المعروك، واست دام لريقة م تلر  
للتنعبير عـ المات  بـسلو  متماشى مع م تلو الأعمار 

ـ المست دميـ، وتلعب كذلن دور ا ف  زياد  إاار  والمستويات م
مة ف   الاهتمام لدى الجمـور الأردن ، وتلعب الألوان المست د 
ا دور ا بارز ا ف  تحَّيش إاار  الاهتمام عاد  الإعلان  ية 
، و التنال  تشيد رةبته ف  شرال المات   الجمـور الأردن ِّّ

 المعروك.
لخامس، والمتعل ِّق الإحصاء الوصفيُّ لفقرات المحور ا

بالأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين على خلق الرَّغبة 
راء لدى الجمهور الأردني ِّ  للإجابة عـ سلال الدِّراسة  .بالش ِّ

اات الحساكينة والانحرافات  ال امس؛ تمن حسا  المتوسِّّ
المعيارينة لَّقرات محور الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ 

. والجدول ) على درجة ( 20إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ
خ نتاو  الإحلال الودَّ  لَّقرات هذا المحور.  موةِّ

 
طات الحسابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات المحور الخامس: الأسباب المؤث ِّرة لإعلانات الفنَّانين على خلق 20الجدول ) (: المتوس ِّ

راء لدى الجمهور الأ   .ردني ِّ الرَّغبة بالش ِّ
ط  الفقرة ت المتوس ِّ

 الحسابيُّ 
الًنحراف 
تبة المعياريُّ  مستوى  الرُّ

 الأهم ِّيَّة
لعة المعلـ عاـا 1  مرتَّع 1 1.05 3.95 محاولة تجر ة السِّّ
 مرتَّع 3 1.07 3.85 معرفة  سعار المات  و ما ـ توففرغ  2
ركة  و الجـة الَّردينة  3 إمكانينة التنوادن مع ال ن

 اة وللب المات  وال دمة ب كن مباشرالمُعل
 مرتَّع 5 1.05 3.82

 مرتَّع 3 1.06 3.85 إمكانينة الحلول على سلع ممينش   4
ر إعلان  5 عاد م اهد  المات  ف  الأسواا  تذكن

له على ةيرغ.   الَّانان و فةِّ
 مرتَّع 2 1.04 3.86

تتحَّنش الرنربة لدين ل رال مات   و  دمة إذا  6
ن يقوم بعرك الإعلانشاهدت فان   انن المَّةن

 مرتَّع 7 1.04 3.76
تتحَّنش الرنربة لدين ل رال مات   و  دمة عادما    7

 متمف عرك لريقة است دامـا مـ قبن الَّانان  
 مرتَّع 6 1.02 3.80

ط العامف     مرتَّع - 0.929 3.85 المتوسِّّ
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اات الحساكينة والان20يستعرك الجدول ) حرافات ( المتوسِّّ
المعيارينة لَّقرات المحور ال امس  الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات 
، حيث  رال لدى الجمـور الأردن ِّّ الَّانانيـ على  لو الرنربة بال ِّّ

ط العامف ) ( 0.929( بانحرا  معياريطّ )3.85كلغ المتوسِّّ
ينة مرتَّع، وكانت   ثر الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات  ومستوى  همِّّ

رال لدى الجمـور الأردن ِّّ الَّانا نيـ على  لو الرنربة بال ِّّ
ط حساك طّ ) لعة المعل ـ عاـا" بمتوسِّّ ( 3.95"محاولة تجر ة السِّّ

( ومـ امن "عاد م اهد  المات  ف  1.05و انحرا  معياريطّ )
ط  له على ةيرغ" بمتوسِّّ ر إعلان الَّانان و فةِّ الأسواا  تذكن

( ومـ امن "معرفة 1.04اريطّ )( و انحرا  معي3.86حساك طّ )
 سعار المات  و ما ـ توففرغ" و"إمكانينة الحلول على سلع 

ط حساك طّ ) (. كياما كان  قنف هذغ الأسبا  3.85ممينش " بمتوسِّّ
رال لدى الجمـور الأردن ِّّ مـ  تـاير ا على  لو الرنربة بال ِّّ

رال مات   و  لال إعلانات الَّانانيـ "تتحَّنش الرنربة لدين ل 
ن يقوم بعرك الإعلان"   دمة إذا شاهدت فانانن المَّةن

ط حساك طّ ) (.ور نما 1.04( و انحرا  معياريطّ )3.76بمتوسِّّ
راسة بـنن   ثر الأسبا  الملاِّّر  ف  إعلانات  تُعشى نتاو  الدِّ
 ، رال لدى الجمـور الأردن ِّّ الَّانانيـ على  لو الرنربة بال ِّّ

لعة المعل ـ عاـا، إذ إنن تقديم الإعلان  انت محاولة ت جر ة السِّّ
ز مـ مواوقينة إعلان الَّاان وملداقيته،  لـذغ ال دمة سيعشِّ
و التنال  سيعمن على جعن الم تري   ثر اقة بالمات ، وهذا 
بب التنال   مشيد مـ احتمالينة شراوه للمات  المعروك. وكان السن

ر الم اهد المات  ف  ا وا مـ  لال إعلان الَّانان" هو "تذكف لسف
ز مـ مواوقينة الإعلان وسمعته، و التنال  تشداد  وهذا يعشِّ

رال.  احتمالينة ال ِّّ
ادس والمتعلِّو  الإحلال الودَّ  لَّقرات المحور السن
لوكينة( المتحقِّقة لدين مـ  با اار )المعرصينة والوجدانينة والسف

 .المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة متابعتن لإعلانات الَّانانيـ ف 
الإحصاء الوصفي للتَّأثيرات المعرفيَّة المتحق ِّقة لديك  -1

ضك لإعلانات الفنَّانين   .من تعرُّ
 

ضك لإعلانات ال21الجدول ) طات الحسابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات التَّأثيرات المعرفيَّة المتحق ِّقة لديك من تعرُّ  .فنَّانين(: المتوس ِّ
ط  الفقرة ت المتوس ِّ

 الحسابيُّ 
الًنحراف 
تبة المعياريُّ  مستوى  الرُّ

 الأهم ِّيَّة
 مرتَّع 2 0.973 3.90 زادت معرفت  بالثنقافات الم تلَّة.   1
لع وال دمات.   2  مرتَّع 1 0.944 3.91 زادت معرفت  بالسِّّ
 مرتَّع 3 0.958 3.85 اوينة و يجاكيناتـا. ساهمت ف  معرفت  بسلبينات الإعلانات عبر المحانات الَّة 3
راو ِّّ ومتابعة  حدث الإددارات ف  الموةة.   4  مرتَّع 4 0.994 3.83 ساهمت كت كين ذوق  ال ِّّ
 مرتَّع 5 1.04 3.77 ساهمت ف  زياد  الانتمال للماتجات المحلينة.   5
ط 6 1.04 3.61 ساهمت إعلانات الَّانانيـ كتةليل  وة   للمات  المعلـ عاه. 6  متوسِّّ

ط العامف   مرتَّع - 0.869 3.81 المتوسِّّ

اات الحساكينة 21مل ِّص الجدول ) ( نتاو  المتوسِّّ
والانحرافات المعيارينة لَّقرات التنـايرات المعرصينة المتحقِّقة لدين 
ط العامف  مـ تعرفةن لإعلانات الَّانانيـ، حيث كلغ المتوسِّّ

( وكانت الَّقر  0.869حرا  معياريطّ )( بان3.81للَّقرات )
اات الحساكينة الَّقر  "زادت معرفت   العليا مـ حيث المتوسِّّ

ط حساك طّ ) لع وال دمات" بمتوسِّّ ( وانحرا  معياريطّ 3.91بالسِّّ
ينة مرتَّعة. وكانت الَّقر  "ساهمت 0.944) ( ودرجة  همِّّ

ه   إعلانات الَّانانيـ كتةليل  وة ِّّ  للمات  المعلـ عاه"
ط حساك طّ قدرغ ) ( وانحرا  معياريطّ 3.61الأقنن و متوسِّّ

راسة بـنن 1.04) ط. ور نما تُعشى نتاو  الدِّ ينة متوسِّّ ( ومستوى  همِّّ
التنـايرات المعرصينة المتمثلة كشادت معرفت  بالسلع وال دمات 
ه  العليا إلى  ن إعلانات الَّانانيـ عبر المحانات الَّةاوينة 

ـ ليم  تحسِّّ مـ معرفة الم اهدمـ بالثنقافات الم تلَّة والتنقييم السن
للمات ، ولعنن ذلن ساعد الأفراد ف  معرفة إيجاكينات الماتجات 

 وسلبيناتـا. 
الإحصاء الوصفيُّ للتَّأثيرات الوجدانيَّة المتحق ِّقة  -2

ضك لإعلانات الفنَّانين.  لديك من تعرُّ
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طات الحس22الجدول )  ابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات التَّأثيرات الوجدانيَّة المتحق ِّقة لديك من تعرُّضك لإعلانات الفنَّانين:(: المتوس ِّ
ط الحسابيُّ  الفقرة ت تبة الًنحراف المعياريُّ  المتوس ِّ يَّة الرُّ  مستوى الأهم ِّ
عور بالا تَّال. 1  مرتَّع 1 0.986 3.76 ماحتا  ال ف
 مرتَّع 4 1.03 3.68 الإعلانات.  زادت رةبت  بمتابعة 2
عور لدين بالثقة ف  الماتجات المعلـ عاـا.   3  مرتَّع 3 0.997 3.72 زادت ال ف
 مرتَّع 2 0.978 3.74 قلنة رةبت  بمتابعة إعلانات الَّانانيـ.   4

ط العامف   مرتَّع - 0.903 3.71 المتوسِّّ
 

اات الحساكين 22مل ِّص الجدول ) ة ( نتاو  المتوسِّّ
والانحرافات المعيارينة لَّقرات التنـايرات الوجدانينة المتحقِّقة لدين 
ط العامف  مـ تعرفةن لإعلانات الَّانانيـ، حيث كلغ المتوسِّّ

( وكانت الَّقر  0.903( بانحرا  معياريطّ )3.71للَّقرات )
اات الحساكينة الَّقر  " عور العليا مـ حيث المتوسِّّ ماحتا  ال ف

ط حساك طّ )بالا تَّال ( وانحرا  معياريطّ 3.76" بمتوسِّّ
ينة مرتَّعة. وكانت الَّقر  "0.986) زادت رةبت  ( ودرجة  همِّّ

ط حساك طّ قدرغ )بمتابعة الإعلانات ( 3.68" ه  الأقنن بمتوسِّّ
راسة بـنن 1.03وانحرا  معياريطّ ) (. ور نما تُعشى نتاو  الدِّ

دن ِّّ مـ  لال متابعة التنـايرات الوجدانينة للجمـور الأر 
إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة المتمثلة إلى  ن 
شمولية إعلانات الَّاانيـ لم تلو السلع الةرورية الت  
يحتاجـا الموالـ الأردن  وساعدته ف  إيجاد السلع الت  
عور بالا تَّال وزياد  متابعة الإعلانات  لت ال ف مبحث عاـا، شكن

 قة بالماتجات المعلـ عاـا. وزياد  الثِّّ 
لوكيَّة المتحق ِّقة  -3 الإحصاء الوصفي للتَّأثيرات السُّ

ضك لإعلانات الفنَّانين:   لديك من تعرُّ

 
لوكيَّة المتحق ِّقة لديك من تعرُّضك لإعلانات الفنَّا23الجدول ) طات الحسابيَّة والًنحرافات المعياريَّة لفقرات التَّأثيرات السُّ  :نين(: المتوس ِّ

ط  الفقرة ت المتوس ِّ
 الحسابيُّ 

الًنحراف 
تبة المعياريُّ  مستوى  الرُّ

 الأهم ِّيَّة
 مرتَّع 1 0.972 3.79 ساهمت ف  تسـين عملينة ودول  إلى الماتجات المالو ة.   1
لع وال دمات الت   عُلِّـ عاـا مـ قبلـم     2 ط 5 1.06 3.56 دفعتا  إعلانات الَّانانيـ ل رال السِّّ  متوسِّّ
ة  3 حَّنشتا  لمتابعة إعلانات الَّانانيـ والدف ول إلى دَّحات ومجموعات ومواقع م تلن

لع وال دمات.  بالسِّّ

 مرتَّع 1 1.02 3.79

لع وال دمات المعل ـ عاـا مـ قبلـم. 4  مرتَّع 4 1.01 3.68 دفعتا  إعلانات الَّانانيـ لإ بار  ددقاو  عـ السِّّ
ا  5  مرتَّع 3 0.995 3.77 اعات والماتجات المحلِّينة.  عملت على ت جيع شراو  لللِّ

ط العامف   مرتَّع - 0.870 3.72 المتوسِّّ
 

اات الحساكينة 23مل ِّص الجدول ) ( نتاو  المتوسِّّ
لوكينة المتحقِّقة لدين  والانحرافات المعيارينة لَّقرات التنـايرات السف

ط العامف مـ تعرفةن لإعلانات الَّانانيـ، حيث كلغ المتوسِّّ 
( وكانت الَّقر  0.870( بانحرا  معياري )3.72للَّقرات )

اات الحساكينة  " حَّنشتا  لمتابعة العليا مـ حيث المتوسِّّ
إعلانات الَّانانيـ والدف ول إلى دَّحات ومجموعات ومواقع 

لع وال دمات ة بالسِّّ ط حساك طّ )م تلن ( وانحرا  3.79" بمتوسِّّ

الَّقر  "ساهمت ف  تسـين عملينة (  وكذلن 1.02معياريطّ )
ط حساك طّ ) ( 3.79ودول  إلى الماتجات المالو ة" بمتوسِّّ

ينة مرتَّعة، وكانت الَّقر  0.972وانحرا  معياريطّ ) ( ودرجة  همِّّ
لع وال دمات الت   عُلِّـ " دفعتا  إعلانات الَّانانيـ ل رال السِّّ

ط حساك طّ قدرغ عاـا مـ قبلـم ( 3.56)" ه  الأقنن بمتوسِّّ
ط. وتُعشى 1.06وانحرا  معياريطّ ) ينة متوسِّّ ( ومستوى  همِّّ

لوكينة للجمـور الأردن ِّّ مـ  راسة إلى  نن التنـايرات السف نتاو  الدِّ
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 لال متابعة إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة، حَّنشت 
راو ن للأفراد ودفعتـم لل رال المات .   لوك ال ِّّ  السف

راسة:اختب  ار فروض الد ِّ
قبن إجرال ا تبار فرةينات الدِّراسة، تـ ندت الباحثة مـ 
ا لبيعيًّا وفق ا للعدمد مـ  توزيع البيانات والمتغيِّّرات توزيع 

لا يمكـ إجرال الا تبارات المعلمينة فالأدكينات الإحلاوينة 
وا تبار  t)البارمترينة( مثن معامن ارتباط كيرسون وا تبار 

ا التن  بامـ الأحاديِّّ قبن التنـ فد مـ  نن البيانات تتوزنع توزيع 
لبيعيًّا. وتمن إجرال ا تبار التنوزيع الانبيع ِّّ مـ  لال حسا  

التنَّرلخ )التسايخ(  ومعامن Skewnessقيم معامن الالتوال 
Kurtosis  إذ يجب  ن تكون قيم معاملات الالتوال المالقة
عاملات التنَّرلخ )التسايخ( المالقة  قنن ( وقيم م1 قنن مـ )

.25( والجدول )3مـ ) خ نتاو  ا تبار التنوزيع الانبيع ِّّ  ( موةِّ

 
 (: اختبار التَّوزيع الطَّبيعي ِّ 24الجدول )

 معامل التَّفرطح )التسطيح( معامل الًلتواء المتغي ِّر
 1.024 -0.981 باغ للجمـور الأردن ِّّ الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة جذ  الانت

 1.04 -1.00 الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على درجة إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ 
رال لدى الجمـور الأردن ِّّ   0.829 -0.958 الأسبا  الملاِّّر  لإعلانات الَّانانيـ على  لو الرنربة بال ِّّ

 1.410 -0.922 ا اار المعرصينة
 -0.699 -0.300 ا اار الوجدانينة
لوكينة  0.037 -0.442 ا اار السف

 
( نتاو  ا تبار التنوزيع الانبيع ِّّ مـ 25مل ِّص الجدول )

 لال حسا  قيم معاملات الالتوال ومعاملات التنَّرلخ 
)التسايخ(، إذ كانت جميع قيم معاملات الالتوال والتنَّرلخ 

الإحلاو ِّّ المسموح به، وكانت  )التسايخ( ةمـ الاااا
( والقيم المالقة 1القيم المالقة لمعاملات الالتوال  قنن مـ )
( و التنال  يمكـ 3لمعاملات التنَّرلخ )التسايخ(  قنن مـ )

ا لبيعيًّا ويمكـ إجرال  راسة تتوزنع توزيع  القول بـنن كيانات الدِّ
 الا تبارات البارمترينة عليـا.

توجد علاقة ارتباطيَّة ذات  تبار الَّرةينة الأولى  ونلا   ا 
دلًلة إحصائيَّة بين درجة متابعة الجمهور الأردني ِّ لإعلانات 
رائيَّة  الفنَّانين في المحطَّات الفضائيَّة وبين خلق الرَّغبة الش ِّ

 لديهم.
 

رائيَّة لديهم.(: العلاقة بين درجة متابعة الجمهور الأردني ِّ لإعلانات الفنَّاني25الجدول )  ن في المحطَّات الفضائيَّة وبين خلق الرَّغبة الش ِّ
العلاقة بين درجة متابعة الجمهور الأردني ِّ لإعلانات الفنَّانين في المحطَّات الفضائيَّة وبين خلق 

رائيَّة لديهم  الرَّغبة الش ِّ
خلق الرَّغبة 

رائيَّة  الش ِّ
 0.155 معامن الارتباط انانيـ ف  المحانات الَّةاوينةدرجة متابعة الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات الَّ

لالة  0.001 مستوى الدن

( إلى  ا تبار معامن الارتباط كيرسون، 25ي ير الجدول )
وذلن للتنحقفو مـ العلاقة كيـ درجة متابعة الجمـور الأردن ِّّ 
لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة و يـ  لو الرنربة 

راوينة لدمـم، حيث متبينـ  نن قيمة معامن ارتباط كيرسون قد ا ل ِّّ
( وكانت هذغ القيمة إيجاكينة  ي  نن العلاقة 0.155كلغت )

 انت إيجاكينة كيـ درجة متابعة الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات 

راوينة  الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة و يـ  لو الرنربة ال ِّّ
لالة الإحلاوينة ) لدمـم، و لغت ( وهذا 0.001قيمة مستوى الدن

لالة الإحلاوينة عاد  يعا   نن هذغ القيمة  قنف مـ مستوى الدن
توجد ( و التنال  تم قبول الَّرةينة البدملة "0.05مستوى )

علاقة ارتباطيَّة ذات دلًلة إحصائيَّة بين درجة متابعة 
في المحطَّات الفضائيَّة الجمهور الأردني ِّ لإعلانات الفنَّانين 
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رائيَّة لديهم".  وبين خلق الرَّغبة الش ِّ
توجد علاقة ارتباطيَّة ذات ااني ا  ا تبار الَّرةينة الثنانية  

دلًلة إحصائيَّة بين التَّأثيرات )المعرفيَّة، والوجدانيَّة، 

لوكيَّة( لإعلانات الفنَّانين في المحطَّات الفضائيَّة على  والسُّ
. الجمهور ا رائي ِّ لوك الش ِّ  لأردني ِّ والسُّ

 
لوكيَّة( لإعلانات الفنَّانين في المحطَّات الفضائيَّة على الجمهور 26الجدول ) (: العلاقة بين التَّأثيرات )المعرفيَّة، والوجدانيَّة، والسُّ

: رائي ِّ لوك الش ِّ  الأردني ِّ والسُّ
لوكيَّة( رائيُّ  التَّأثيرات )المعرفيَّة، والوجدانيَّة، والسُّ لوك الش ِّ  السُّ

 0.837 معامن الارتباط المعرصينة

لالة  0.000 مستوى الدن
 0.797 معامن الارتباط الوجدانينة

لالة  0.000 مستوى الدن
لوكينة  0.847 معامن الارتباط السف

لالة  0.000 مستوى الدن
 

( إلى  ا تبار معامن الارتباط كيرسون، 26ي ير الجدول )
للتنحقفو مـ العلاقة كيـ التنـايرات )المعرصينة، والوجدانينة، وذلن 

لوكينة( لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة على  والسف
، حيث متبينـ  نن العلاقة  راو ِّّ لوك ال ِّّ الجمـور الأردن ِّّ والسف

راو ِّّ قد كلغت ) لوك ال ِّّ ( 0.837كيـ التنـايرات المعرصينة والسف
وت ير هذغ القيمة إلى وجود علاقة مرتَّعة كيـ المتغيِّّريـ، 

لالة الإحلاوينة ) (  ي  قنن مـ 0.000وكانت قيمة مستوى الدن
( وهذا ي ير إلى وجود علاقة ارتبالينة ذات دلالة 0.05)

إحلاوينة كيـ التنـايرات المعرصينة لإعلانات الَّانانيـ ف  
، المحانات الَّةاوينة على  راو ِّّ لوك ال ِّّ الجمـور الأردن ِّّ والسف

وكانت قيمة معامن الارتباط للعلاقة كيـ التنـايرات الوجدانينة 
راو ِّّ ) لوك ال ِّّ ( وت ير هذغ القيمة إلى وجود علاقة 0.797والسف

لالة  ارتبالينة مرتَّعة و يجاكينة كيـ المتغيِّّريـ، وكان مستوى الدن
يعا   نن هذا المستوى  قنف مـ  ( وهذا0.000الإحلاوينة )

( و التنال  يمكـ القول كوجود علاقة ارتبالينة ذات 0.05)
دلالة إحلاوينة كيـ التنـايرات الوجدانينة لإعلانات الَّانانيـ ف  
 ، راو ِّّ لوك ال ِّّ المحانات الَّةاوينة على الجمـور الأردن ِّّ والسف

ا حسا  العلاقة كيـ التنـ لوك وتمن  ية  لوكينة والسف ايرات السف
راو ِّّ و لغت قيمة معامن الارتباط ) ( حيث كانت 0.847ال ِّّ

العلاقة كيـ المتغيِّّريـ إيجاكينة ومرتَّعة وكانت قيمة مستوى 

لالة ) ( وهذا يعا  وجود علاقة 0.05(  ي  قنن مـ )0.000الدن
لوك ينة لإعلانات ارتبالينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ التنـايرات السف

الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة على الجمـور الأردن ِّّ 
. ويتبينـ مـ  لال الانتاو  الوارد   علاغ رفض  راو ِّّ لوك ال ِّّ والسف

َّرينة وقبول الَّرةينة البدملة  "توجد علاقة الَّرةينة اللِّ
 ارتباطيَّة ذات دلًلة إحصائيَّة بين التَّأثيرات )المعرفيَّة،

لوكيَّة( لإعلانات الفنَّانين في المحطَّات  والوجدانيَّة، والسُّ
." رائي ِّ لوك الش ِّ  الفضائيَّة على الجمهور الأردني ِّ والسُّ

توجد فروق ذات دلًلة  ثالثاا: اختبار الفرضيَّة الثَّالثة:
إحصائيَّة في ات ِّجاهات الجمهور الأردني ِّ الشرائي نحو 

خصيَّة من حيث إعلانات الفنَّانين باختلاف  خصائصهم الشَّ
 . ، والعمر، والمستوى التَّعليميُّ لا تبار النَّوع الًجتماعيُّ

لعيِّّاتيـ مستقلنتيـ  tالَّرةينة الثنالثة، تمن است دام ا تبار 
، وذلن One-way ANOVAوا تبار التنبامـ الُأحاديِّّ 

 لمعرفة الَّروا الإحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور الأردن ِّّ 
ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ با تلا   لاولـم ال ن لينة 

. ، والعمر، والمستوى التنعليم ف  مـ حيث الانوع الاجتماع ف
 ونلا   ا تبار الَّروا الإحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور 
الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ، تعشى إلى الانوع 

 ث(.الاجتماع ِّّ )ذكور، إنا
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لعي ِّنتين مستقلَّتين لًختبار الفروق الإحصائيَّة في ات ِّجاهات الجمهور الأردني ِّ نحو إعلانات الفنَّانين،  t(: نتائج اختبار 27الجدول )
 تُعزى إلى النَّوع الًجتماعي ِّ )ذكور، إناث(.

ات ِّجاهات الجمهور نحو إعلانات 
 الفنَّانين

ط  العدد الجنس المتوس ِّ
 الحسابيُّ 

لًنحراف ا
درجات  tقيمة  المعياريُّ 

 الحر ِّيَّة
مستوى 

لًلة  الدَّ
 0.250 498 1.152 0.919 3.83 198 ذكر
 0.767 3.74 293  نثى

 
لعيِّّاتيـ مستقلنتيـ  t( إلى نتاو  ا تبار 27ي ير الجدول )

لا تبار الَّروا الإحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور الأردن ِّّ 
انيـ، تُعشى إلى الانوع الاجتماع ِّّ )ذكور، نحو إعلانات الَّان 

إناث(، حيث تبينـ عدم وجود فروا ذات دلالة إحلاوينة ف  
اتِّّجاهات الجمـور الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ، 
ط  تُعشى إلى الانوع الاجتماع  )ذكور، إناث( إذ كلغ المتوسِّّ

معياريطّ  ( بانحرا 3.83الحساك ف لمجموعة الذكور )
ط الحساك ف لمجموعة الإناث 0.919) ( كياما كلغ المتوسِّّ
 t( و لغت قيمة ا تبار 0.767( بانحرا  معياريطّ )3.74)

، 498( عاد درجات حرِّينة 1.96(  ي  ننـا  قنف مـ )1.152)
لالة الإحلاوينة ) (  ي  ننـا 0.250و لغت قيمة مستوى الدن

يمكـ القول بعدم وجود فروا ذات ( و التنال  0.05  بر مـ )
دلالة إحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور الأردن ِّّ نحو إعلانات 

 الَّانانيـ، تُعشى إلى الانوع الاجتماع ِّّ )ذكور، إناث(.
ااني ا  ا تبار الَّروا الإحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور 
ر الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ تُعشى إلى متغيِّّ 

 العمر.

 
(: نتائج اختبار التَّباين الأحادي ِّ لمعرفة الفروق الإحصائيَّة في ات ِّجاهات الجمهور الأردني ِّ نحو إعلانات الفنَّانين، تُعزى 28الجدول )

 إلى متغي ِّر العمر.

ات ِّجاهات الجمهور نحو 
 إعلانات الفنَّانين

مجموع  المصدر
 المربَّعات

درجات 
 الحر ِّيَّة

ط  متوس ِّ
 مربَّعاتال

قيمة 
F 

مستوى 
لًلة  الدَّ
Sig 

 0.055 2.330 2.004 4 8.015 كيـ المجموعات 
دا ن 

 المجموعات
417.98 486 0.860 

  490 425.99 المجموع
 

-One( إلى ا تبار التنبامـ الُأحادي 28ي ير الجدول )

way ANOVA وذلن للتنحقفو مـ وجود الَّروا الإحلاوينة ،
هات الجمـور الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ، ف  اتِّّجا

( عاد 2.330) Fتُعشى إلى العمر، حيث كلغت قيمة ا تبار 
لالة الإحلاوينة ) ( وهذغ القيمة كانت  على 0.055مستوى الدن
لالة عاد ) ( و التنال  يمكـ قبول الَّرةينة 0.05مـ مستوى الدن

َّرينة بعدم وجود فروا ذات  دلالة إحلاوينة ف  اتِّّجاهات اللِّ
الجمـور الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ تعشى إلى 

 العمر.
االث ا  ا تبار الَّروا الإحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور 
الأردن  ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ تعشى إلى المستوى 

  .التنعليم ِّّ 
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اين الأحادي ِّ لمعرفة الفروق الإحصائيَّة في ات ِّجاهات الجمهور الأردني ِّ نحو إعلانات الفنَّانين تعزى (: نتائج اختبار التَّب29الجدول )
 .إلى المستوى التَّعليمي ِّ 

ات ِّجاهات الجمهور نحو 
 إعلانات الفنَّانين

مجموع  المصدر
 المربَّعات

درجات 
 الحر ِّيَّة

ط  متوس ِّ
 المربَّعات

قيمة 
F 

لًلة  مستوى الدَّ
Sig 

 0.092 2.157 1.484 3 4.451 يـ المجموعاتك
 0.688 487 335.02 دا ن المجموعات

  490 339.47 المجموع
 

-One( إلى ا تبار التنبامـ الأحاديِّّ 29ي ير الجدول )

way ANOVA وذلن للتنحقفو مـ وجود الَّروا الإحلاوينة ،
ات الَّانانيـ، ف  اتِّّجاهات الجمـور الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلان

 Fتعشى إلى المستوى التنعليم ، حيث كلغت قيمة ا تبار 
( وهذغ القيمة 0.092( عاد مستوى الدنلالة الإحلاوينة )2.157)

( و التنال  يمكـ قبول 0.05 انت  على مـ مستوى الدنلالة عاد )
َّرينة بعدم وجود فروا ذات دلالة إحلاوينة ف   الَّرةينة اللِّ

ت الجمـور الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ تعشى اتِّّجاها
ابقة والت   . ووفق ا لاتاو  الا تبارات السن إلى المستوى التنعليم ِّّ
  ندت جميعـا عدم وجود فروا إحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور 
الأردن ِّّ ال راو  نحو إعلانات الَّانانيـ تعشى إلى ال لاوص 

(، ال ن لينة )الان  ، والعمر، والمستوى التنعليم ِّّ وع الاجتماع ِّّ
َّرينة "لً توجد فروق ذات دلًلة  يمكـ قبول الَّرةينة اللِّ

إحصائيَّة في ات ِّجاهات الجمهور الأردني ِّ الشرائي نحو إعلانات 
خصيَّة من حيث النَّوع  الفنَّانين باختلاف خصائصهم الشَّ

، والعمر، والمستوى التَّ  ".الًجتماعيُّ  عليميُّ
 

راسة إلى مجموعة من  خلاصة النَّتائج: لت الد ِّ توصَّ
 النَّتائج كما يأتي:

مـا  .1  ان   ثر المستجيبيـ متابعون الإعلانات التِّّجارينة الت  يقدِّ
الَّانانون على المحانات الَّةاوينة التِّّلَّشيونينة ب كن كبير  حيانا . 

لانات ب كن   بر مـ ويَّةن  فراد عيِّّاة الدِّراسة متابعة الإع
  لال وساون التنوادن الاجتماع ِّّ والإنترنت.

لة لم اهد  إعلانات الَّانانيـ  .2  انت   ثر الافرا المَّةن
راسة-التِّّلَّشيونينة  م اهد  الإعلانات  -وفق ا لر ي عيِّّاة الدِّ

 ااال المسلسلات والأفلام، ومـ امن مـ  لال البرام  
لة لم اهد  إعلانات التِّّلَّشيونينة. وكانت    ثر الَّترات المَّةن

 الَّانانيـ التِّّلَّشيونينة ه  فتر  الظنـير .
لون م اهد  الَّانان  .3  ان   ثر المستجيبيـ للدِّراسة يَّةِّ

.  العر  ِّّ على حسا  م اهد  إعلانات الَّانان الأجاب ِّّ
لع والماتجات الت  مروِّج لـا الَّانانون ف   .4  انت  همف السِّّ

اتـم على المحانات الَّةاوينة؛  دوات التنجمين والعااية إعلان
ا  وفقا -بالب ر  والعاور، وكانت  قنّ هذغ الماتجات ترويج 

سات  -لراي عيِّّاة الدِّراسة ركات والملسن  دمات ال ن
 )اتِّّلالات، مياغ، كـر ال...(.

لون إعلانات الَّانانة  .5 راسة يَّةِّ  ان   ثر المستجيبيـ للدِّ
إعلانات الَّانان على المحانات التِّّلَّشيونينة. و  ثر    ثر مـ

لون م اهد  إعلانات الَّانانيـ على  المستجيبيـ للدِّراسة يَّةِّ
المحانات الَّةاوينة العر ينة، ومـ امن الأجابينة و  ير ا 

 الأردنينة.
راسة م اهد  إعلانات الَّانانيـ  .6 ن  ةلب المستجيبيـ للدِّ يَّةِّ

قع المحانة الَّةاوينة عبر الإنترنت، ومـ امن مـ  لال مو 
 مـ  لال البثِّّ المباشر للَّةاوينة.

  ثر الأسبا  الت  تدفع المستجيبيـ لم اهد  الإعلانات الت   .7
مـا الَّانانون على شاشات التِّّلَّشيون، كانت قدر  الَّانان  يقدِّ

 وحرفينته على تقديم الإعلان و  كن  فةن مـ ةيرغ.
المستجيبيـ للدِّراسة متابعون الإعلانات التِّّجارينة،   ان   ثر .8

 وعدد قلين مـ المستجيبيـ متابعون الإعلانات الـادفة التنوعوينة.
تمثلت  هم  سبا  متابعة الجمـور الأردن  لم اهدغ  .9

مـا الَّانانون على شاشات التِّّلَّاز، ه   الإعلانات الت  يقدِّ
 حرصينة ف  تقديم الإعلان.قون  ش لينة الَّانان وقدرته ال

ن الجمـور الأردن ف م اهد  إعلانات الَّانانيـ   .10 يَّةِّ
التِّّلَّشيونينة ف   ااال فترغ الظنـير  وف   ااال عرك 
المسلسلات والأفلام، وكذلن م اهدغ إعلانات الَّانانة   ثر 
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لع والماتجات الت  مروِّج  مـ إعلانات الَّانان، وكانت  همف السِّّ
لَّانانون ف  إعلاناتـم على المحانات الَّةاوينة  دوات لـا ا

 التنجمين والعااية بالب ر  والعاور.

ن الجمـور الأردن ف م اهد  إعلانات الَّانانيـ عبر   .11 يَّةِّ
المحانات الَّةاوينة العر ينة وم اهد  الإعلان للَّانان العر  ِّّ 

.    ثر مـ الَّانان الأجاب ِّّ

جذ  الانتباغ للجمـور الأردن ِّّ لإعلانات  إنن  همن عوامن  .12
ور الَّوتوةراصينة  الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة، ه  اللف
ولريقة تلوير الماتجات وقون  ش لينة الَّانان. و نن  همن 
عوامن إاار  اهتمام الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات الَّانانيـ ف  

لعرك و وـار المات  المحانات الَّةاوينة، كانت لريقة ا
رال. و نن  همن  ز الرنربة والتنَّكير بال ِّّ ب كن واةخ، ممّا يعشِّ
راوينة للجمـور الأردن ِّّ لإعلانات  عوامن  لو الرنربة ال ِّّ
لعة  الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة، محاولة تجر ة السِّّ
  المعلـ عاـا لجعن الم تري   ثر اقة بالمات . و هم الأسبا

راو ِّّ لدى الجمـور الأردن ِّّ كانت  لوك ال ِّّ الملاِّّر  على السف
لعة الت  شاهدها  لال إعلان  مـ  لال شرال المُ اهد للسِّّ

راو ن عاد المستـلن. لوك ال ِّّ ز السف  الَّانان، ممّا عشن

تمثنلت   بر التنـايرات المعرصينة لإعلانات الَّانانيـ ف    .13
، كشياد  معرفتـم المحانات الَّةاوينة ع لى الجمـور الأردن ِّّ

ليم للمات . وتمثلت   بر التنـايرات  بالثنقافات الم تلَّة والتنقييم السن
الوجدانينة لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة على 
عور بالا تَّال. وتمثنلت   بر  ، ف  ماحـم ال ف الجمـور الأردن ِّّ

لوكينة لإعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة  التنـايرات السف
رال. ، ف  تحَّيشهم لل ِّّ  على الجمـور الأردن ِّّ

وجود علاقة ارتبالينة إيجاكينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ   .14
درجة متابعة الجمـور الأردن ِّّ لإعلانات الَّانانيـ ف  

راوينة لدمـم ، مـ المحانات الَّةاوينة و يـ  لو الرنربة ال ِّّ
 لال إعلانات الَّانانيـ على المحانات الَّةاوينة، فكلنما 
زادت معرفتـم بالماتجات المعلـ عاه، زادت اقتـم بالإعلان 

راوينة لدمـم.  بما ملدِّي إلى تعشيش الرنربة ال ِّّ

وجود علاقة ارتبالينة إيجاكينة ذات دلالة إحلاوينة كيـ   .15
لوكينة( لإعلانات الَّانانيـ التنـايرات )المعرصينة، والوجد انينة، والسف

لوك  ف  المحانات الَّةاوينة على الجمـور الأردن ِّّ والسف
لوكينة،  ، فكلنما زادت التنـايرات المعرصينة والوجدانينة والسف راو ِّّ ال ِّّ

. وعدم  راو ِّّ عاد الجمـور الأردن ِّّ لوك ال ِّّ ارتَّع مستوى السف
إحلاوينة ف  اتِّّجاهات الجمـور  وجود فروا ذات دلالة

الأردن ِّّ نحو إعلانات الَّانانيـ با تلا   لاولـم ال ن لينة 
. ، والعمر، والمستوى التنعليم ف  مـ حيث الانوع الاجتماع ف

 
 : التَّوصيات

لت  الدِّراسة إلى مجموعة مـ التنوديات، وه  كما يـت   تودن
ة باست دام إعلانات اهتمام المحانات الَّةاوين  ةرور  .1

الَّانانيـ لأةراك توعوينة ةير تجارينة مثن إعلانات 
التنحذمر مـ التند يـ  و الم دِّرات، إذ إنن لإعلاناتـم  ار ا 

 ف  تعشيش الوع  عاد الجمـور.
روريِّّ است دام الإعلانات الت  تبثفـا المحانات  .2 مـ الةن

ور ا نة الَّةاوينة للَّانانيـ مـ مثن اللف لَّوتوةراصينة الملون
ولريقة تلوير الماتجات وعرةـا باريقة جذنابة، إذ 

 تعمن هذغ الانريقة على جذ  الجمـور للإعلان.
ةرور  تركيش إعلانات الَّانانيـ ف  المحانات الَّةاوينة  .3

ة بالَّانان؛ لجذ   على الأبعاد ال ن لينة والكاريشما ال ادن
 الجمـور ب كن  فةن.

روريِّّ است دام الإعلانات الت  تبثفـا المحانات مـ الةن  .4
الَّةاوينة للَّانانيـ للافرا الإكداعينة ف  تلميم الإعلانات، 
وعلى وجه ال لوص الإعلانات التِّّجارينة الت  تعرك 

 مشايا مات  ما.
روريِّّ  ن تقوم المحانات الَّةاوينة الت  تبثف  .5 مـ الةن

ركة المعاينة إعلانات الَّانانيـ بَّتخ ب ا  التنوادن كيـ ال ن
 والجمـور وللب الماتجات ب كن فوريطّ ومباشر.

التنودية بةرور  است دام إعلانات الَّانانيـ ف  ن ر  .6
الثنقافة الإيجاكينة ف  المجتمع مع الاهتمام بالجانب البيع ِّّ 

 والإعلان عـ الماتجات التِّّجارينة.
روريِّّ تركيش المحانا .7 ت الَّةاوينة على عدم است دام مـ الةن

إعلانات الَّانانيـ لا ر الأفكار الةار  للمجتمعات  و 
 ال ارجة عـ الحيال العامِّ، والتنركيش ب د  على ذلن.

التنودية بةرور  إوـار مواوقينة إعلان الَّانانيـ  .8
د بعمن  وملداقينته عبر المحانات الَّةاوينة، والتنعفـ

مثن الإرجاع  و التنغيير للماتجات  الإجرالات المااسبة
 الم الَّة للإعلان.
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Attitudes of the Jordanian Public towards Advertisements by Artists in Satellite 

Stations and their Impact on their Purchasing Behavior: A Field Study 

 

Farhan Rashid Al-Alimat 1, Saja Khaled Bani Hani 2 

 

ABSTRACT 

This study aimed to identify the Jordanian public’s attitudes towards advertisements by artists in 

satellite stationsand their impact on their purchasing behavior.  The study falls within the scope of 

descriptive research, employing a survey methodology. A questionnaire was distributed among a 

sample of 491 Jordanian individuals residing in the Northern region, chosen using convenience 

sampling. The study applied the Dependency Theory and the AIDA model, reflecting them in the 

study's questions and objectives. The study reached the following results: It was found that there was an 

effect of advertisements by artists on satalleite stations on the purchasing decision, as the Jordanian 

public preferred advertisements of Arab artists and watched them on Arab satalleite stations in a large 

percentage, and that the most important factors attracting attention are colored photographs, the product 

presentation method, and the celebrity's personal charisma. Key factors in arousing interest included the 

presentation method, clear and appealing product display, and the use of a concise method to express 

the product suitable for various ages and education levels.  The cognitive effects on the sample 

population included an increase in their knowledge of different cultures and a proper assessment of the 

product. Emotional effects involved a sense of satisfaction, and behavioral effects stimulated them 

towards making a purchase. A statistically significant relationship resulted between the degree of 

Jordanian audience engagement with celebrity advertisements on the stations and the existence of a 

statistically significant relationship between the effects (cognitive, emotional, and behavioral) of artists’ 

advertisements on satellite stations on the Jordanian public and the purchasing behavior. 

Keywords: Trends, artists' advertisements, Space stations, purchasing behavior, the Jordanian public. 
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